SERVIGO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL
ADMINISTRAGAO CENTRAL

SENAR CONCORRENCIA N° 001/2018

O SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - SENAR, por intermédio da Comiss&do Especial de Licitagao
(CEL), designada pela Portaria n°® 005/18/CD, de 13/08/2018, torna publica a realizagéo de licitagdo, pela modalidade
CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PREGO, que se regera pelo Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR, na
redacdo atual http://www.senar.org.br/sites/default/files/senar/RLC-SENAR.pdf, bem como, pelas disposicdes deste Edital
e de seus anexos, que poderdo ser retirados no sitio eletronico do SENAR — www.senar.org.br/biblioteca/licitacao, ou
mediante solicitacdo via e-mail cel@senar.org.br.

Processo: 072/2018

Abertura: 28/09/2017

Hora: 9:00 h

Local: SGAN 601, Madulo K, Edificio Antdnio Ernesto de Salvo — Asa Norte

Telefone: 61 2109-1306

E-mail: cel@senar.org.br

Da Divulgacao dos Atos Licitatorios

A critério da Comissé@o Especial de Licitagdo - CEL, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir:

a) nas sessao publicas;

b) no site do SENAR,;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagéo inequivoca do recebimento da comunicagéo pelas licitantes.
1. DO OBJETO

1.1. Contratagdo de pessoa juridica para a prestagéo de servigos técnicos especializados de Publicidade e Propaganda
para 0 SENAR - Administragdo Central que compreenderdo os seguintes servigos:

a) Atendimento, estudo, planejamento, concepgao, criagdo, produgéo, execugao, incluindo a distribuigdo com a respectiva
negociagdo de espagos na midia e controle de divulgagdo, de pecas e campanhas publicitarias institucionais efou
promocionais para produtos, servicos e eventos internos e externos do SENAR ADMINISTRAGAO CENTRAL, tendo
como referéncia os servigos listados na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal -
Sinapro/DF.

b) Servicos externos necessarios a execucdo do objeto, a serem prestados mediante subcontratagdo de empresa(s)
especializada(s), assim entendidos como aqueles contratados pela Agéncia com fornecedores/terceiros e realizados sob
a sua supervisdo, para a execugao dos trabalhos do SENAR.
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b.1) Os servigos sujeitos a subcontratacdo serdo remunerados de acordo com o pre¢o de mercado, demonstrado por
meio de, no minimo, 03 (trés) orcamentos de empresas ou profissionais do ramo, ressalvada a hipétese de comprovada
inexisténcia de mais de 01 (um) fornecedor ou prestador de servicos, submetidos a aprovagdo SENAR/Administracao
Central.

2. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO E DO CREDENCIAMENTO

2.1. Poderéo participar desta licitagéo:

2.1.1. As licitantes que na fase de habilitagdo, estiverem operando nos termos da legislagdo em vigor, e comprovarem
possuir os requisitos estabelecidos neste instrumento convocatério;

2.1.2. Cada licitante custeard a elaboracdo de sua proposta e a participagdo de seu representante nas reunides que
serdo realizadas.

2.2. Nao poderao participar desta licitagao:
2.2.1. Licitantes reunidas em consorcio;

2.2.2. Licitantes cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em curso de credores, em processo de recuperacao,
dissolugéo, cisao, fusdo ou incorporagéo;

2.2.3. Licitantes que tenham sido declaradas impedidas de licitar ou contratar com 0 SENAR;
2.2.4. Licitantes administradas ou representadas legalmente por Dirigentes ou empregados do SENAR.

2.3. Cada licitante tera apenas 01 (um) representante credenciado, respondendo por sua representada, devendo, para
tanto, entregar a Comissao Especial de Licitagdo - CEL, imediatamente apds a abertura dos trabalhos, prova habil de sua
investidura como representante legal da empresa (original ou cdpia autenticada) ou procuragéo para este fim especifico,
esta Ultima com firma reconhecida.

2.3.1. O documento de que trata o subitem anterior deste Edital devera ser apresentado em separado, fora dos envelopes
e no momento da entrega dos mesmos. A licitante devera providenciar copia reprogréfica autenticada da procuragéo, a
qual ficara retida nesta licitagdo. N&o sera aceita a alegagao de que os documentos comprobatérios estdo inseridos nos
envelopes que contém a documentacéo de habilitagdo e da proposta de pregos;

2.3.2. O néo credenciamento de representante ndo impedira a participa¢do da empresa na licitagdo, porém sera vedado
ao portador da proposta manifestar-se em nome da licitante;

2.3.3. Nenhum interessado podera participar da presente licitagao representando mais de uma licitante.

2.4. Fica assegurada as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos previstos no item 2.3, a
substituicdo do seu representante junto ao processo.

2.5. A participagao na presente licitagdo implica aceitagdo integral e irretratavel dos termos e condicdes deste Edital e dos
seus Anexos, bem como do Regulamento de Licitagdes e Contratos do SENAR.



3. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTAGAO E DAS PROPOSTAS

3.1. Os envelopes de Proposta Técnica (Apocrifa) — “A”; Capacidade de Atendimento e Repertério - “B”; Proposta
Técnica (ldentificada) - “C”; Proposta de Precos - “D”; e de Habilitagdo - “E”, deverdo ser entregues a Comisséo
Especial de Licitacdo - CEL, pelo representante legal da licitante, efou via postal, em 05 (cinco) envelopes distintos,
fechados, lacrados e rubricados, contendo cada um raz&o ou denominag&o social, CNPJ e enderego da licitante, com
excecao do ENVELOPE “A”, que ndo podera conter qualquer meio de identificagdo, conforme abaixo especificado:

o ENVELOPE "A" - PROPOSTA TECNICA (APOCRIFA)
- NAO IDENTIFICADA

o ENVELOPE "B" - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO
- Concorréncia n° 001/2018

- NOME DA LICITANTE: (Identificacéo da licitante)

- CNPJ DA LICITANTE:

- ENDERECO:

e ENVELOPE “C” - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)
- Concorréncia n°® 001/2018

- NOME DA LICITANTE: (Identificagdo da licitante)

- CNPJ DA LICITANTE:

- ENDERECO:

o ENVELOPE “D” - PROPOSTA DE PRECOS

- Concorréncia n° 001/2018

- NOME DA LICITANTE: (Identificagdo da licitante)
- CNPJ DA LICITANTE:

- ENDERECO

e ENVELOPE “E” - HABILITAGAO

- Concorréncia n° 001/2018

- NOME DA LICITANTE: (Identificagdo da licitante)
- CNPJ DA LICITANTE:

- ENDERECO:

3.1.1. O ENVELOPE - “A” - PROPOSTA TECNICA APOCRIFA destinado & apresentacéo da via nio identificada do
Plano de Comunicacao sera padronizado e fornecido previamente pela Comisséo Especial de Licitagdo, sem nenhum tipo
de identificagao.

3.1.2. Este envelope sera padronizado e fornecido gratuitamente pelo SENAR e devera ser retirado pela interessada até
25/09/2018, com um representante da Comissdo Especial de Licitagdo, no SGAN Qd 601, Médulo “K”, Edificio Antonio
Ernesto de Salvo, 1° andar, em Brasilia, Distrito Federal, CEP 70.830-021, no horario das 8h as 11h30 e das 14h as
17h30, mediante preenchimento de recibo contendo nome da empresa, CNPJ, enderego, telefone de contato, e-mail.



3.1.3. Para este envelope, quer na parte externa como no seu contetido, ndo podera contar com enderecamento, nome
da licitante, assinatura, rubrica, marca, sinal, etiqueta, palavra, grampo, clipes, ganchos, prendedores, encadernagdo ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a empresa proponente, sob pena de desclassificagao.

3.1.4. A descri¢do do que deve conter o envelope “A” — Proposta Técnica Apoécrifa esta descrito no ltem 5 deste
Edital.

3.1.5. Apenas o envelope “A” — Proposta Técnica Apodcrifa sera fornecido pelo SENAR, devendo a licitante
providenciar os demais envelopes necessarios.

3.1.6. O envelope de que trata o subitem anterior estara a disposigéo das licitantes a partir do dia 12/09/2018.

3.1.7. Todas as folhas dos conteudos dos envelopes “A”, “B”, “C”, “D” e “E” deveréo ser entregues em ordem sequencial,
com numeragdo de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranca e
transparéncia do processo licitatério. O nédo atendimento ao solicitado implicara na perda do direito a futuras reclamagdes
quanto a um eventual extravio de documentos durante a tramitag&o do processo.

4. DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPES “A”, “B” e “C”

4.1. A pontuacdo méxima da proposta técnica (envelopes A, B e C) é de 100 pontos, conforme quadro abaixo:

Fatores de avaliagio da PONTUAGAO TECNICA (Envelope B) Pontuagio Maxima
Plano de Comunicagao 70
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 15
Total de pontos 100

4.2, As propostas técnicas deverdo ser apresentadas nos envelopes “A”,“B” e “C”, na forma estabelecida no item 3
deste Edital e deverdo atender aos seguintes requisitos:

4.2.1. Serem redigidas em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — com clareza, sem
emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco completo, nimero do telefone, e-
mail e fax, quando existente, com referéncia a esta licitagdo, com exceg¢do do Envelope “A” — Proposta Técnica
Apdcrifa, cujo contetido nao podera ser identificado, sob pena de desclassificacao;

4.2.1.1. Para o Plano de Comunicagao Publicitaria — Proposta Técnica Apécrifa (ndo identificada) — sao exigidos
os seguintes parametros:

. Papel branco A4, com gramatura 75 gr ou 90 gr, orientacao retrato;

* espacamentos determinados nas margens;

* sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

* com textos justificados;

* com espacamento “simples” entre as linhas;

« com texto € numeragéo de paginas em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho “12 pontos”;

* numeragao em todas as paginas pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina;

« Em caderno Unico e com espiral (estabelecer a cor) colocado a esquerda;



+ Capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

+ Sem identificagdo da licitante;

* N&@o podera, em nenhum de seus quesitos (Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagéo Publicitéria, Idéia Criativa)
haver informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, efetivamente e por si s, possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Envelope “C” — Proposta Técnica (Identificada).

Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderéo ter grafico e/ou tabela, atendendo as seguintes
regras:

* Os gréficos ou tabelas poderdo ser editados com a utilizagao de tons de cinza;

* Os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “arial’, estilo “normal’, cor “automatico”,
tamanho “10 pontos”;

+ As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos e/ou tabelas poderéo ser apresentadas em papel A3 dobrado;

Os exemplos de pecas efou material integrantes da Ideia Criativa devem ser apresentados separadamente do caderno
referido para o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada.

O Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada — composto dos quesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo e Ideia Criativa devera ser elaborado com base no briefing fornecido pelo edital, com as seguintes
observagoes:

* Raciocinio Basico: apresentagéo pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicagao publicitaria do 6rgéo
que realiza a licitagdo, desenvolvido por meio de texto, grafico e/ ou tabelas, demonstrando sua compreensao sobre o
objeto da licitagdo e sobre os desafios de comunicagao a serem enfrentados, abrangendo os objetivos, geral e especifico,
de comunicagao expressos no briefing;

« Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir o desafio
de comunicacéo a ser enfrentado e alcangar os objetivos, geral e especifico, de comunicagdo expressos no Briefing,
compreendendo: a) Explicitacéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugéo publicitéria; b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgagéo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

* |deia Criativa: apresentac&o pela licitante de proposta de campanha publicitaria, atendendo as seguintes disposi¢des: a)
Apresentar relagdo de todas as pegas e/ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua proposta de
estratégia de comunicag&o publicitaria, com comentarios sobre cada pega e/ou material;

4.2.2. Serem entregues no local, dia e hora estabelecidos neste edital.

4.2.3. Terem as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas em sua parte final, bem como
rubricadas em todas as folhas pelo representante legal da licitante com excegao do Envelope “A” - Proposta Técnica
Apacrifa, que nao podera ser identificado, sob pena de desclassificagao”.

4.2.4. Serdo desclassificadas as propostas técnicas:

4.2.4.1. Que ndo atenderem as exigéncias do presente Edital e seus anexos;

4.2.4.2. Que sejam omissas ou apresentarem irregularidades ou defeitos capazes de dificultar o julgamento;

4.2.4.3. Que nas suas propostas técnicas apdcrifas apresentem quaisquer sinais ou marcas que permitam sua
identificacéo;



4.2.4.4 Que apresentarem servicos ou outros demonstrativos ndo estabelecidos nos Anexos deste Edital.
4.2.4.5 Que contenham alternativas que induzam o julgamento a ter mais de um resultado;
4.2.4.6 Que apresentarem emendas ou rasuras.

4.3. As licitantes deverdo certificar-se, com a necessaria antecedéncia, de todas as condi¢des e fatores que possam
afetar o objeto desta licitagéo, ndo sendo levada em consideracdo qualquer argumentagéo posterior, proveniente dessas
condigles, para 0 que deverdo conhecer com antecedéncia a confec¢do das propostas as condicdes sob as quais
deverdo ser atendidos os requisitos e as especificacdes do objeto da presente licitagio.

5. PROPOSTA TECNICA - Envelope “A” (Apécrifo) — Via Nao Identificada

5.1. Para o conteudo do Envelope “A” devera ser observado o descrito abaixo, sendo a sua composicdo de PLANO DE
COMUNICAGAO formado por Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitéria, Ideia Criativa.

A) PLANO DE COMUNICAGAO - Dever ser elaborado pelo licitante participante, com base no Briefing — Anexo |, o qual
compreendera os seguintes quesitos:

a.1) Raciocinio Basico: texto sem anexos, usando no maximo 3 (trés) laudas, no tamanho A-4, onde o licitante
demonstrara seu entendimento sobre 0s objetivos de comunicacdo do SENAR/Administragao Central, definidos no
briefing;

a.2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: texto sem anexos, usando no maximo 05 (cinco) laudas, no
tamanho A-4, onde o licitante apresentard a estratégia que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a comunicagéo do SENAR/Administragao Central, cujos objetivos foram apresentados no briefing;

a.3) Ideia Criativa: texto em que a licitante se limitard a apresentar a sintese da estratégia de comunicagao
publicitéria, expressa sob a forma de uma redug@o de mensagem, que pode ou nédo assumir a forma de um slogan
ou conceito criativo passivel de ser utilizado em agdes de comunicagéo da instituicao. A ideia criativa deve constituir
uma proposta de solugdo do problema especifico de comunicagao;

a.3.1) como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pegas
que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo ao problema especifico. Os exemplos de pecas devem ser
apresentados sob a forma de layout, podendo ser acompanhado de roteiro, story-board impresso ou “monstro” de
pega de radio, com ou sem musica, limitados a uma pega para cada meio (convencional ou ndo convencional) de
veiculagdo proposto pela licitante. Estas pecas podem ser apresentadas em formatos compativeis com suas
caracteristicas.

a.4) Os textos pertinentes a0 PLANO DE COMUNICAGAO estao limitados a 10 (dez) laudas, ressalvado os roteiros das
pegas de que trata a alinea “a.3.1” da Ideia Criativa.

a.5) A exclusivo critério do SENAR, o Plano de Comunicag&o da licitante vencedora podera ou n&o vir a ser utilizado, com
ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato.

5.1.1. O conteido da “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” (Envelope “A”) devera ser acondicionado em Envelope
obrigatoriamente fornecido pelo SENAR a ser retirado pela Licitante, conforme disposto no Item 3.1.2 deste Edital. E



vedada a aposicdo de qualquer tipo de identificacdo, marca, sinal, etiquetas, lacres ou qualquer tipo de elemento que
identifique a Licitante neste Envelope e em todo o seu contetdo.

5.1.2. Havendo qualquer sinal de identificagdo no Envelope “A”, todos os envelopes serao devolvidos, se ja recebidos, e a
Licitante ficara impedida de participar do certame, registrando-se em Ata.

6. PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE “B” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO sera composto de:

A) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: texto em que o licitante apresentara:

a.1) relagdo nominal dos 03 (trés) principais clientes atendidos pelo licitante nos tltimos 10 (dez) anos;

a.2) a quantificacdo e a qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo e experiéncia) dos
profissionais que serdo colocados a disposicdo exclusiva da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo
e planejamento, criagdo e atendimento. A equipe listada devera executar exclusivamente os servigos para o cliente
Senar, no Nucleo de Criagdo do Senar, localizado no Setor Bancario Norte, Ed. Palacio da Agricultura, 3° andar, Brasilia
- DF;

a.3) Os recursos materiais e tecnologicos que ficardo disponiveis no Nicleo de Criagdo do Senar, localizado no Setor
Bancério Norte, Ed. Palacio da Agricultura, 3° andar, Brasilia — DF e que deverao ser usados para servigos prestados a
licitante;

a.4) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigages a serem cumpridas pela licitante, na execugéo do
contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho, na criagéo de pega avulsa ou de
campanha e na elaboragdo de plano de midia;

a.5) Os textos pertinentes & CAPACIDADE DE ATENDIMENTO est&o limitados a 5 (cinco) laudas, ressalvados os textos
relativos aos curriculos mencionados na alinea "a.2".

a.6) O ndo cumprimento de qualquer item referente & Proposta Técnica implicard na desclassifica¢cdo automatica do
licitante.

B) REPERTORIO: consiste na apresentagio de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados pela licitante, para
anunciantes, excluidos os trabalhos realizados para o Servico Nacional de Aprendizagem Rural — SENAR, sob a forma de
pecas e respectivas memérias técnicas, onde se incluird indicagdo sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver.
A licitante podera apresentar até 5 (cinco) pegas para cada um dos meios de comunicagao - eletrénicos e impresso. Cada
peca devera conter ficha técnica com a identificagao da licitante, titulo, data de produgéo, objetivo proposto e resultado
alcangado. As pegas digitais deverdo ser apresentadas em pen drive (um pen drive para cada pega) e as pegas
impressas podero ser disponibilizadas originais ou reprodugéo.

7. PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE “C” (identificada)

Deveré ser composto pelo mesmo contelido da “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” (Envelope “A”), conforme subitem
5.1, contudo, devidamente identificado pela Licitante.

8. DA PROPOSTA DE PREGOS - ENVELOPE “D”

8.1. As propostas de prego deverdo ser apresentadas no envelope “D”, com atendimento aos seguintes requisitos:



8.1.1. Serem redigidas em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, indicando nome ou razéo social do licitante, nimero do
CNPJ/MF, enderego completo, telefone, fax e enderego eletrdnico (e-mail), bem como o nome do representante legal,
que assina a proposta, contendo profissdo, CPF, identidade, e cargo na empresa.

8.1.2. Serem entregues no local, dia e hora estabelecidos neste edital, de acordo com o estabelecido no Item 3, deste
Edital.

8.1.3. Terem as paginas numeradas sequencialmente e serem assinadas em sua parte final.

8.1.4. Serem apresentadas na forma do Anexo Ill - MODELO DE PROPOSTAS DE PRECOS, devidamente preenchida
com as informagdes constantes no formuléario.

8.1.5. Apresentar os percentuais constando apenas duas casas decimais apds virgula. Caso sejam apresentadas
propostas com mais casas decimais, a Comissao Especial de Licitagdo - CEL considerard apenas duas casas decimais,
sem aproximagao.

8.2. Ocorrendo a auséncia de qualquer dos requisitos supra relacionados, ou erro meramente material, podera a
Comissao Especial de Licitagdo - CEL determinar sua corre¢éo, desde que o representante legal esteja presente, com
poderes de representacdo, concorde e assine as alteragbes procedidas.

8.3. Ter indicagao de que o prazo de validade da proposta néo sera inferior a 120 (cento) dias, contados da data marcada
para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissao sera considerado esse prazo.

8.4. Informar, 0 nome do banco, n° da agéncia e da conta corrente da Licitante.

8.5. Os percentuais de preco a serem propostos serdo de exclusiva responsabilidade do licitante e ndo Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagéo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

8.5.1. Nos percentuais de preco devem estar inclusos os tributos, frete, seguros, taxas, embalagens, obrigagdes
trabalhistas e previdenciarias e quaisquer outros encargos necessarios ao cumprimento da obrigagéo objeto da presente
licitagao.

8.6. Serdo desclassificadas as propostas de preco:

8.6.1. Que n&o atenderem as exigéncias do presente Edital e seus Anexos.

8.6.2. Que contenham alternativas de prego ou qualquer outra condi¢do que induza o julgamento a ter mais de um
resultado.

8.6.3. Que fagam previsao de sinal ou qualquer outra forma de antecipagdo de pagamento na formulagao das propostas.
8.6.4. Que apresentarem emendas ou rasuras.

8.7. As licitantes deverdo certificar-se, com a necessaria antecedéncia, de todas as condi¢des e fatores que possam
afetar o objeto desta licitagéo, ndo sendo levada em consideracdo qualquer argumentagéo posterior, proveniente dessas



condigbes, para 0 que deverdo conhecer com antecedéncia & confecgdo das propostas as condi¢des sob as quais
deverdo ser atendidos os requisitos e as especificacdes do objeto da presente licitagao.

8.8. Nao serdo consideradas quaisquer informagdes ou declaracdes apresentadas na proposta de pregos que deveriam
constar na proposta técnica.

8.9. Nao serdo admitidos cancelamentos, retificacbes de pregos ou alteragdes nas condicdes estabelecidas, uma vez
abertas as propostas, ressalvado o disposto no item 8.2 acima descrito.

8.10. A apresentagéo da proposta implicara na plena aceitacéo, por parte da licitante, das condigcdes estabelecidas neste
edital e seus anexos.

8.11. Caso todas as licitantes tenham suas Propostas de Prec¢o desclassificadas, a Comisséo Especial de Licitagao -
CEL podera fixar o prazo de oito dias Uteis para apresentagao de novas Propostas de Preco, escoimadas das causas da
desclassificacéo.

9. DA HABILITAGAO - ENVELOPE “E”

9.1. Os documentos de habilitagao serdo providenciados pela licitante e deve ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, e contera os
documentos previstos neste item, que deverao estar devidamente atualizados ao serem apresentados pela proponente.

9.2. A habilitagao das licitantes fica condicionada a validade dos documentos cadastrais, podendo a Comiss&o Especial
de Licitagdo - CEL efetuar as consultas que julgar adequadas sempre que houver dividas sobre a
legitimidade/autenticidade dos documentos apresentados, podendo, para esse fim, se necessario, suspender a sesséo,
designando-a no ato para outra data e horario, ficando cientes da nova data os licitantes presentes, sendo desnecessaria,
neste caso, a divulgacéo ulterior da nova data por qualquer outro meio.

9.2.1. E permitido & Comisséo Especial de Licitagdo — CEL, nos casos de documentos que possam ser adquiridos pela
internet, independentemente do seu fornecimento no envelope de habilitagdo, a verificagdo nos portais oficiais de 6rgéos
e entidades emissores de certiddes, quanto ao prazo de validade dos mesmos.

9.3. DA HABILITAGAO JURIDICA

9.3.1. Ato constitutivo, estatuto, contrato social ou declaragdo de firma individual, todos em vigor, devidamente

registrados, e acompanhados de suas respectivas alteragdes consolidadas, caso ocorridas. No caso de sociedades por
acdes, deverao ainda constar os documentos de elei¢ao de seus atuais administradores.

9.4. DA REGULARIDADE FISCAL
9.4.1. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

9.4.2. Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

9.4.3. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou sede da licitante, na
forma da lei;
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9.4.4. Prova de regularidade relativa & Seguridade Social no cumprimento dos encargos instituidos por lei;

9.4.5. Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), no cumprimento dos encargos
instituidos por lei.

9.5. DA QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

9.5.1. Certiddo negativa de faléncia ou concordata, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, no prazo de
validade;

9.5.2. Balancgo patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, ou balango de abertura no caso de
empresalinstituicdo recém-constituida, que comprovem a situagdo financeira da licitante.

9.5.3. O licitante devera apresentar resultado maior ou igual a um (> ou = a 1), nos indices relativos a boa situagéo
financeira, a seguir identificados:

Liquidez Geral (LG) = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Liquidez Corrente (LC) = _Ativo Circulante
Passivo Circulante

Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

9.6. QUALIFICAGAO TECNICA

9.6.1. Comprovagéo de aptiddo para desempenho de atividade demonstrando a execugéo satisfatoria de servigos
similares ao objeto da presente licitagdo. A comprovagdo se dara por meio da apresentagdo de 01 (um) ou mais
atestados ou certiddes fornecidos por pessoa juridica de direito pablico ou privado, contendo as seguintes informagoes:

a) Nome ou raz&o social, CNPJ e enderego completo do emitente;
b) Data de emiss&o do atestado ou da certidéo;
c) Assinatura e identificagcdo do signatario (nome, cargo e fungéo que exerce junto a empresa emitente).

9.6.2. Certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP),
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas
de agéncias de propaganda, atestando que o licitante tem qualificagdo técnica de funcionamento.

10. DOS PROCEDIMENTOS DA LICITAGAO
10.1. Os trabalhos da Comiss&o de Especial de Licitagdo - CEL sero iniciados em sessédo publica, com a identificacdo e

o credenciamento dos representantes legais ou procuradores das Licitantes, conforme subitem 2.3 e ss. do Edital, no
local, data e horario previstos no predmbulo deste Edital.
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10.2. N&o seréo aceitos pela Comissdo Especial de Licitagdo — CEL quaisquer documentos encaminhados por fax, ou
envelopes que cheguem a CEL fora do horario estabelecido para o seu recebimento constante no quadro que antecede o
preambulo do Edital. Encerrado o credenciamento da Ultima Licitante presente, ndo sera mais admitida a participagao de
demais Licitantes.

10.3. A Comiss@o Especial de Licitagdo — CEL recebera os envelopes “A" - “PROPOSTA TECNICA (Apécrifa e
Identificada), “B” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO, “C” — PROPOSTA TECNICA (Identificada), ‘D" -
PROPOSTA DE PRECOS e “E” - DOCUMENTACAQ”, procedendo a abertura dos envelopes ‘A’ - PROPOSTA TECNICA
APOCRIFA e “B” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO.

10.4. Os envelopes “C" - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA); “D” - PROPOSTA DE PRECOS e ‘E” -
DOCUMENTACAO - serao rubricados pela Comissdo Especial de Licitagao - CEL e pelos representantes das licitantes e
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da CEL.

10.5. Encerrado o credenciamento das licitantes presentes na data e horario estabelecidos no predmbulo do Edital,
ocorrera a abertura dos Envelopes “A” - PROPOSTA TECNICA APOCRIFA e Envelope “B” - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO E REPERTORIO, e todas as paginas das vias apocrifas serdo codificadas por Envelope (exemplo: o
primeiro Envelope aberto sera codificado com 1A, o segundo com 2A, e assim sucessivamente) e rubricadas pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagdo - CEL e por todos os representantes das licitantes presentes, para posterior
andlise técnica.

10.6. Caso se constate qualquer tipo de informagao, marca ou sinal no material que compde a via apécrifa do Plano de
Comunicagdo que permita a identificacdo de sua autoria, independente da fase do processo, a licitante sera
automaticamente desclassificada no certame e ficara impedida de participar das fases posteriores.

10.7. A andlise dos documentos constantes dos Envelopes ‘A’ - “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA’ e “B” -
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO dar-se-4 em sess3o reservada, e sera realizada pela Comissdo
Especial de Avaliagdo de Propostas Técnicas de servigos de publicidade e propaganda, designada pela Portaria n°
023/18/SE, de 14/08/18.

10.7.1. A Comiss&o Especial de Avaliagdo apresentara relatério sucinto e fundamentado de seu trabalho, devidamente
assinado por seus integrantes, atribuindo e justificando notas as Propostas Técnicas Apdcrifas e a Capacidade de
Atendimento/Relatos devendo, para tanto atribuir-lhes nimero, a fim de posteriormente identifica-las em correspondéncia
com as Propostas |dentificadas.

10.8. Apds o término do julgamento do contetido dos Envelopes “A” - “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” e ‘B’ -
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO sera divulgado no site do SENAR, enderego:
www.senar.org.br/bibliotecallicitacac e/ou por e-mail, o dia, hora e local de realizagdo da sessao publica de abertura do
contetido dos Envelopes “C’ - PROPOSTA TECNICA IDENTIFICADA e “D” - Proposta de Precos.

10.8.1. A sesséo publica tem a finalidade de confrontar a via sem identificagdo, constante do Envelope A - PROPOSTA
TECNICA APOCRIFA, com a via identificada, mantida em sigilo, constante do Envelope “C” - PROPOSTA TECNICA
IDENTIFICADA, classificar as propostas técnicas, apurar o indice Técnico (IT), proceder a abertura do Envelope “D” -
PROPOSTA DE PRECOS, classificar as propostas de prego, apurar o indice de Pregos (IP), e proceder a Avaliaggo Final
(AF).
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10.9. Nessa sesséo serdo processadas as notas tecnicas dos Envelopes “A” - PROPOSTA TECNICA APOCRIFA e “B” -
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E REPERTORIO, correlacionando-as com a identificagéo da licitante, consolidando
as notas finais da Proposta Técnica.

10.10. A Comisséo Especial de Licitacdo - CEL, de posse dos contetdos dos ENVELOPES “A”, “B” e “C", fara apuragéao
do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacéo.

b) Cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do plano de comunicagéo publicitaria, para identificacdo de sua
autoria.

¢) Elaboragéo de planilha geral com as pontuages atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica.

d) Proclamac&o do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata a ordem de classificagéo e
desclassificagao, se for o caso, das propostas avaliadas.

10.11. Seréo classificadas em ordem decrescente, na fase da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem a maior
pontuagéo no somatorio das notas dos quesitos, conforme Item 11.3 deste Edital. A classificagéo final das propostas
técnicas se dara com a aplicagdo da formula de Indice Técnico, conforme ltem 11.4 deste Edital.

10.12. Ato continuo a Comissao Especial de Licitacdo procedera a abertura, nessa mesma sesséo, dos Envelopes “D” -
Proposta de Precos das licitantes classificadas, procedendo a classificagdo das propostas de prego, conforme Item 12.4,
e a apuracéo do Indice de Precos (IP), conforme 12.7 deste Edital.

10.13. Concluida a avaliagdo e a valoragdo e das propostas técnicas (IT) e de prego (IP), as licitantes seréo classificadas
em ordem decrescente, de acordo com a Avaliagdo Final (AF), conforme Item 13 deste Edital.

10.14. Havendo empate entre duas ou mais propostas na Avaliagéo Final (AF), o desempate se dara em favor da licitante
que tiver obtido a maior pontuagédo técnica. Persistindo o empate este serd resolvido por sorteio na presenga dos
interessados.

10.15. Nao ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso contra o resultado do
julgamento de propostas (Avaliagdo Final - AF), sera aberto prazo recursal e, depois de julgados os recursos
eventualmente interpostos, dar-se-a a abertura dos Envelopes “E” — HABILITACAOQ, em data, hora e local a ser divulgada
pela Comissdo Especial de Licitacdo — CEL no site do SENAR, endereco: www.senar.org.br/licitacao e/ou por e-mail.

10.16. Havendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso contra o resultado do julgamento
de propostas (Avaliagéo Final - AF), a Comisséo Especial de Licitagdo — CEL podera realizar, a seu exclusivo critério, a
abertura na mesma sesséo do Envelope “E” - HABILITAGAO.

10.17. A Comissdo Especial de Licitagdo - CEL procedera a abertura do ENVELOPE “E” — HABILITACAO,
exclusivamente da licitante classificada em primeiro lugar.

10.18. Se a Licitante classificada em primeiro lugar for inabilitada, proceder-se-& a abertura do ENVELOPE “E" -
HABILITACAO das Licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para que a seguinte classificada que preencha
as condicdes de habilitagéo seja declarada vencedora, nas condigbes de sua proposta.
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10.19. Os documentos contidos no Envelope — “E” - HABILITACAO serdo rubricados pelos representantes das licitantes,
facultando-se aos mesmos o0 seu exame, registrando-se em ata as anotagdes solicitadas.

10.20. Quando houver a inabilitagdo de todas as licitantes a Comisséo Especial de Licitagdo - CEL podera abrir novo
prazo para apresenta¢do de documentos livres dos fatos que ocasionaram a sua inabilitagao.

10.21. Havendo renlncia expressa de todas as licitantes ao direito de interpor recurso contra o resultado da fase de
habilitagdo, a Comissdo Especial de Licitagdo - CEL promulgaréa o resultado da licitagao, declarando vencedora a licitante
melhor classificada na Avaliagdo Final (AF), e que tenha restado habilitada nos termos deste Edital.

10.22. N&o ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso contra o resultado da fase de
habilitagdo, sera aberto prazo recursal €, depois de julgados os recursos eventualmente interpostos, a Comissao Especial
de Licitagdo - CEL divulgara o resultado da licitagdo no site do SENAR, endereco: www.senar.org.br/licitacao e/ou por e-
mail, declarando vencedora a licitante melhor classificada na Avaliagdo Final (AF), e que tenha restado habilitada nos
termos deste Edital.

11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. As licitantes deverdo apresentar sua proposta técnica devidamente encadernada, em 03 (trés) vias, contemplando,
como fatores de pontuacdo, o PLANO DE COMUNICACAO contendo: RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA, além de CAPACIDADE DE ATENDIMENTO e REPERTORIO, ¢
deverdo ainda observar o seguinte:

11.1.2. A Comissao Especial de Licitagdo - CEL, apds verificar se as propostas atendem as exigéncias estabelecidas na
licitagdo e excluir as que divergem, encaminhara as aprovadas para julgamento e classificagdo pela Comiss&o Especial
de Avaliagdo, obedecendo ao Critério “TECNICA E PRECOQ”, atribuindo-se ao final Peso 6 (seis) & Proposta Técnica e
Peso 4 (quatro) a Proposta de Prego.

11.1.3. As propostas técnicas serdo julgadas e pontuadas por Comissdo Especial de Avaliagdo, justificando-se
circunstancialmente a pontuagéo atribuida, caso esteja abaixo da pontuagdo maxima, lavrando-se atas de suas reunides
que deverao ser assinadas por todos os seus integrantes.

11.1.4. O critério de avaliagdo das propostas técnicas seré o de pontuagéo gradual da satisfagdo do quesito de pontuacao
avaliado, sem comparagéo entre as licitantes.

11.1.5. Cada proposta técnica podera receber um maximo de 100 (cem) pontos em sua avaliagdo, conforme os critérios
abaixo estabelecidos:

11.2. DOS QUESITOS DE PONTUAGAO
. PLANO DE COMUNICAGAO:
1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreens&o:
a) das caracteristicas do SENAR e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacao publicitaria;

b) da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do SENAR com seus publicos;
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c) do papel do SENAR no atual contexto social, politico e econdmico;
2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacgao do conceito e do partido temético proposto a natureza e a qualificacdo do SENAR e a sua
comunicagdo efou 0 seu problema especifico de comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em sua defesa;
c) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao do SENAR com seus publicos;

d) a adequagéo da estratégia de comunicagao proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagéo do
SENAR;

e) consisténcia logica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta;

3. Ideia Criativa
a) sua adequac&o ao problema especifico de comunicagéo do SENAR;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;
d) a originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) sua pertinéncia as atividades do SENAR e a sua insergao na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;
h) a exequibilidade das pegas;
i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos;

Il. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) O tempo de experiéncia profissional da licitante em atividades publicitarias, observando-se, para tanto, a relagéo
nominal dos seus principais clientes;

b) A adequagéo das qualificacdes a estratégia de comunicagao publicitaria proposta, e do quantitativo dos profissionais a
serem disponibilizados exclusivamente na execucdo dos servigos, que ficardo alocados, em tempo integral, no Nucleo de
Criagdo do Senar, localizado no Setor Bancario Norte, Ed. Palacio da Agricultura, 3° andar, Brasilia — DF, para execugao
dos servigos do cliente. A lista apresentada nao devera constar profissionais que trabalhardo em outra localidade ou para
outros clientes.
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c) Os recursos materiais e tecnoldgicos a serem utilizados exclusivamente na execugao dos servigos da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta, que ficardo alocados, em tempo integral, no Nucleo de Criagdo do Senar, localizado
no Setor Bancario Norte, Ed. Palacio da Agricultura, 3° andar, Brasilia — DF.

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 SENAR e a licitante, a seguranca técnica e operacional ensejada pelos
procedimentos especificados na proposta.

lll. REPERTORIO

a) ideia criativa e sua pertinéncia;

b) clareza da exposi¢ao do problema publicitario;

c) consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo;

d) a relevancia dos resultados apresentados.

e) a qualidade da execugdo e do acabamento.

11.3. DA AVALIAGAO

a) A nota final sera igual a média ponderada das pontuagdes atribuidas pela Comiss&o Especial de Avaliagao, para cada

um dos quesitos.

b) A nota da Proposta Técnica esta limitada ao méaximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo o detalhamento a

sequir.
QUADRO DE ATRIBUICOES DE PONTOS
QUESITOS ASPECTOS AVALIADOS PONTOS
_ (maximo)
1) PLANO DE COMUNICAGAO: 70
Acuidade de compreenséao:
a) Das caracteristicas do SENAR e das suas atividades que sejam 6
significativas para a comunicag&o publicitaria.
b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do SENAR com
1) Raciocinio Basico seu publico-alvo. 6
c) O papel do SENAR no atual contexto social, politico e econémico. 8
SUBTOTAL 20
a) Adequagao do conceito proposto & natureza, qualificagdo e problemas 5
do SENAR, conforme briefing.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada
em sua defesa 5
c) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicagéo do
o 5
- L SENAR com seu publico-alvo
2) Estratégia de Comunicagao ~ — — P
d) Adequacéo da estratégia de comunicagéo proposta para a solugdo do 5
problema especifico de comunicago do SENAR
e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em 5

defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta

SUBTOTAL

25




a) Adequag&o ao problema especifico de comunicagdo do SENAR

5

b) A multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta, 3

considerados os objetivos do SENAR

c) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas 9

interpretacdes

d) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem 5
3) Ideia Criativa e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 2

f) A pertinéncia & atividade desenvolvida pelo SENAR e sua inser¢@o na

sociedade 2

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado 9

nos exemplos de pegas apresentadas.

h) A exequibilidade das pegas 2

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos 2

SUBTOTAL 25
1) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15

a) O tempo de experiéncia profissional da licitante em atividades

publicitarias, observando-se, para tanto, a relagdo nominal dos seus 3

principais clientes.

b) A adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicacdo

publicitaria proposta, e do quantitativo dos profissionais a serem

disponibilizados exclusivamente na execugdo dos servigos, que ficardo

alocados, em tempo integral, no Nucleo de Criagdo do Senar, localizado 5

no Setor Bancario Norte, Ed. Palacio da Agricultura, 3° andar, Brasilia —

DF, para execugdo dos servicos do cliente. A lista apresentada néo

devera constar profissionais que trabalhardo em outra localidade ou para

outros clientes..

c) Os recursos materiais e tecnoldgicos a ser utilizados exclusivamente na

execugdo dos servicos da estratégia de comunicagdo publicitéria

proposta, que ficardo alocados, em tempo integral, no Nicleo de Criagdo 4

do Senar, localizado no Setor Bancario Norte, Ed. Palacio da Agricultura,

3% andar, Brasilia — DF.

d) A operacionalidade do relacionamento entre 0 SENAR e a licitante, a

seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos 3

especificados na proposta.

SUBTOTAL: 15
II) REPERTORIO 15

a) Ideia criativa e sua pertinéncia 5

b) Clareza da exposigéo do problema publicitario 2

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo 3

d) Relevancia dos resultados apresentados 2

e) Qualidade da execugdo do acabamento 3

SUBTOTAL 15
TOTAL: 100
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c) Na avaliagdo das propostas técnicas, os julgadores poderdo conferir ao “aspecto avaliado” pontuagéo inferior ao
respectivo méaximo previsto no subitem anterior.

d) A nota de cada “aspecto avaliado” e, portanto, a correspondente ao respectivo quesito correspondera a média

aritmética da soma das notas de cada Técnico que compde a Comissdo Especial de Avaliagao.

e) A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

11.3.1. Sera desclassificada a Proposta que:
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a) ndo atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) obtiver nota zero em qualquer dos quesitos: Plano de Comunicagao, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e Ideia
Criativa;

d) obtiverem 0 (zero) na apuragdo da nota pela média ponderada a que se refere a alinea “a” do item 11.3, em qualquer
dos quesitos a que se referem o Plano de Comunicacao, Repertdrio ou Capacidade de Atendimento.

11.3.2. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a licitante que obtiver a maior
pontuagdo na soma das notas dos quesitos;

11.3.3. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver obtido a maior
pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens: Plano de Comunicagao, Repertdrio e Capacidade
de Atendimento;

11.3.4. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissdo Especial de
Licitagéo - CEL, cuja data sera divulgada.

11.3.5. Para efeito do julgamento final desta Concorréncia, a nota final da proposta técnica tera o peso igual a 6,0 (seis),
e a de prego peso igual a 4,0 (quatro), considerando-se o total de 10,0 (dez).

11.4. INDICE TECNICO

11.4.1. O indice técnico (IT) de cada proposta sera determinado mediante a divisdo da Pontuagéo Técnica (PT) obtida
pela maior pontuagéo técnica (>PT) dentre todas as propostas, valendo-se da seguinte formula:

IT=PT>PT

Onde:

IT = Indice Técnico

PT = Pontuagéo Técnica da proposta em analise

>PT = Maior Pontuagao Técnica dentre as propostas concorrentes
12. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

12.1. As “Propostas de Pregos” das licitantes serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas no Edital e Anexos, e da forma estabelecida no ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTAS DE PRECOS.

12.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que:

12.2.1. Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos, que apresentar pre¢os baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

12.2.2. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal - SINDAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante.
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12.2.3. Apresentar desconto inferior a 20% (vinte por cento) e superior a 40% (quarenta por cento) em relagéo aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal - SINDAPRO, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante, evidenciando pratica ndo condizente com a realidade
do mercado e condicdes antiecondémicas, anticoncorrenciais e concorréncia desleal.

12.2.4. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) e inferior a 5% (cinco por cento) referentes
a producao de pecas e materiais, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

12.3. Os quesitos a serem valorados integram o0 modelo de Proposta de Precos.

12.4. A Comisséo Especial de Licitagdo - CEL atribuira notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a
seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)
Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na
Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do | N =2,0 x %Desconto
Distrito Federal.

Percentual de honorérios incidente sobre os custos de outros
servigos realizados por terceiros, inclusive honorérios para | N =2,0 x (15 - %Honorarios)
Servigos especiais.
Observagoes: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios
serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de
sua Carta de Apresentacéo da Proposta de Pregos, sem 0 simbolo “%”.

12.5. A nota de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes dessa tabela
constante do subitem 12.4 acima, atribuindo-se a esta nota o peso de 40% (quarenta por cento) na equagéo final da
média ponderada entre a proposta técnica e a proposta de prego.

12.6. A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada como a de menor prego.
12.7. INDICE DE PREGOS
12.7.1. O indice de prego (IP) de cada licitante sera valorado mediante a seguinte formula:

IP =<PP/PP

Onde:

IP = Indice de Prego

< PP = Menor Prego Proposto

PP = Prego Proposto em julgamento

13. DA AVALIAGAO FINAL (AF)

13.1. Obtido o Indice Técnico (IT) e o indice de Prego (IP), a CPL calculara a Avaliagéo Final (AF) do certame, valendo-se
da seguinte formula:

AF=6,0xIT+4,0xIP
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Onde:

AF = Avaliagao Final

IT = indice Técnico

IP = indice Prego

Peso 6 = atribuido a técnica
Peso 4 = atribuido ao prego

13.2. Para o efeito do julgamento das propostas técnicas e de pregos levar-se-a em conta, no interesse da entidade
licitadora, a maior Avaliacao Final (AF).

13.3. Havendo empate entre duas ou mais propostas no critério de Avaliagao Final (AF), o desempate se dard em favor
da licitante que tiver obtido a maior pontuagéo técnica. Persistindo o empate este seréa resolvido por sorteio na presenga
dos interessados.

14. DOS RECURSOS

14.1. Dos resultados dos julgamentos das propostas técnica e de pre¢o — Avaliagdo Final (AF), e da fase de habilitagéo,
caberdo recursos escritos e fundamentados dirigidos, por intermédio da Comisséo Especial de Licitagdo - CEL, ao
Diretor-Geral do SENAR.

14.1.1. Os eventuais recursos deverao ser interpostos no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimag&o da deciséo
recorrida, pela licitante que se julgar prejudicada.

14.1.2. O licitante que tiver a sua situagao efetivamente prejudicada em razéo de recurso interposto podera sobre ele
se manifestar no mesmo prazo recursal, que correra da comunicagdo da interposicao do recurso, que comegara a
fluir, automaticamente, do fim do prazo recursal.

14.2. Os recursos serdo recebidos com efeito suspensivo e serdo julgados no prazo de até 10 (dez) dias contados da
data final para sua interposicdo, pelo Diretor-Geral ou por quem dele receber delegagdo de competéncia.

14.3. Os recursos deverao ser apresentados por meio de peti¢éo circunstanciada e protocolados no horario de 08h as
12h e das 14h as 18h, exclusivamente no Protocolo do SENAR, situada na SGAN 601 médulo “K” Ed. Antdnio Ernesto
de Salvo — 2° subsolo — Brasilia - DF.

14.3.1. Nao serdo considerados os recursos protocolados fora do horario e em local diferente do indicado no item 14.3.
15. DA CONVOCAGAO PARA A ASSINATURA DO CONTRATO

15.1. A Licitante vencedora sera convocada para a assinatura do contrato.

15.2. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato, a CONTRATANTE podera, a seu critério, convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagéo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigdes

estabelecidas na proposta de menor prego, ou revogar esta concorréncia.

15.3. Na hipétese da CONTRATANTE nao assinar o Contrato com a empresa vencedora no prazo de 120 (cento e vinte)
dias, da data da entrega das propostas, a licitante ficara liberada de quaisquer compromissos assumidos.
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16. DAS PENALIDADES

16.1. A recusa injustificada da licitante adjudicataria em assinar o contrato ou retirar o instrumento equivalente, dentro do
prazo fixado, caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida e podera acarretar ao licitante as seguintes
penalidades, a exclusivo critério do SENAR/Administragdo Central:

| - Perda do direito & contratagao;

Il - Suspensao do direito de licitar ou contratar com 0 SENAR/Administracao Central pelo prazo méaximo de 02 (dois)
anos;

Il - Multa de 0,5% (cinco décimos por cento) que sera calculada sobre o valor total estimado para custeio do objeto deste
Edital.

17. SOLUGAO DOS CASOS OMISSOS

Os casos omissos serdo solucionados diretamente pela Comisséo Especial de Licitagdo - CEL, observado o
Regulamento de Licitagdes e Contratos do Servigo Nacional de Aprendizagem Rural, na sua redagéo atual.

18. DA AUTORIDADE COMPETENTE PARA A HOMOLOGAGAO DO RESULTADO DA LICITAGAO E
ADJUDICACAO DO SEU OBJETO

A homologac&o e adjudicacdo dos atos desta Concorréncia serdo efetivadas pela Presidente do Conselho Deliberativo do
SENAR/Administrag¢ao Central.

19. DO PAGAMENTO

19.1. A cada entrega de servigo, a contratada apresentara Fatura de Prestagdo de Servigos, Nota de Servigos ou Nota
Fiscal/Fatura, para liquidagdo e pagamento, na sede do SENAR. O crédito sera efetuado em conta bancaria indicada
pela licitante vencedora em até 15 (quinze) dias, contados do aceite do Setor responsavel pelo recebimento.

19.2. Para liquidag&o dos valores relativos a execugao do objeto, sera ainda observado o que segue:

19.2.1. O SENAR se reserva o direito de recusar-se ao recebimento, bem como de n&o efetuar o pagamento
correspondente, caso 0 objeto nédo esteja em estrita conformidade com as Especificagdes Técnicas constantes do Anexo
| — Termo de Referéncia, proposta de fornecimento e contrato celebrado;

19.2.2. As Faturas de Fornecimento ou de Prestagbes de Servigos, Notas de Servicos ou Nota Fiscal/Fatura ndo
aprovadas pelo SENAR seréo devolvidas a contratada, para as devidas corregdes, acompanhadas dos motivos de sua
rejeicdo, recontando-se para pagamento o prazo estabelecido no subitem 19.1 deste Edital, a partir da sua
reapresentagao, sem qualquer tipo de corre¢éo de seu valor.

20. DO VALOR ESTIMADO E DAS FONTES DE RECURSOS

20.1. Considerando o exercicio anual o valor estimado do contrato de prestagdo de servigos serd de R$ 5.000.000,00
(cinco milhdes de reais).
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20.2. As despesas com a execugdo dos servicos contratados correrdo por conta de todos os recursos previstos no
orgamento anual do SENAR.

21. DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS E DA IMPUGNAGAO

21.1. Os pedidos de esclarecimentos deverdo ser encaminhados @ Comissdo Especial de Licitagdo, no enderego
eletronico cel@senar.org.br, até as 18h (dezoito horas) do dia 24/09/2018.

21.2. As impugnacdes ao edital deverédo ser encaminhadas por requerimento formal, dirigido a Comisséo Especial de
Licitagéo, e protocoladas no enderego descrito no predmbulo deste Edital, no mesmo prazo estabelecido no Iltem 21.1
deste Edital, apontando de forma clara e objetiva as falhas e/ou irregularidades que entende té-lo viciado.

21.3. Cabera a Comissao Especial de Licitagdo - CEL, decidir, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas antes do dia
marcado para a realizacao do certame, sobre a impugnac&o interposta e os pedidos de esclarecimentos.

21.4. Se procedente e acolhida a impugnagao deste Edital, as alteracdes serdo comunicadas aos interessados pela
mesma forma com que se deu a divulgacdo ao texto original, reabrindo-se o0 prazo inicialmente estabelecido, exceto
quando a alteragdo ndo afetar a formulagdo das propostas. Neste Ultimo caso, as alteragbes serdo publicadas
exclusivamente na pagina da entidade na internet, no enderego www.senar.org.br/licitacao, sem necessidade de
reabertura de prazos.

21.5. As respostas aos pedidos de esclarecimentos formulados serdo encaminhados via e-mail para todos os licitantes
cadastrados e divulgadas mediante publicagdo de nota no endereco eletrénico: www.senar.org.br/licitacao, no mesmo link
onde esta publicado o edital, ficando as empresas interessadas em participar do certame obrigadas a acessa-la para a
obtengao das informagdes prestadas.

22. DAS DISPOSIGOES GERAIS

22.1. Serdo inabilitadas as licitantes efou desclassificadas as propostas que ndo tenham atendido as condi¢des
estabelecidas neste Instrumento Convocatdrio e seus Anexos. Salvo os casos onde todas as licitantes tenham sido
inabilitadas ou todas as propostas tenham sido desclassificadas, onde a Comissdo Especial de Licitacdo podera fixar um
prazo para as licitantes apresentarem nova documentagdo ou outras propostas escoimadas das causas de suas
inabilitagbes ou desclassificagdes.

22.2. O SENAR se reserva o direito de cancelar esta licitagdo antes da assinatura do contrato, mediante prévia
justificativa, sem que caiba as licitantes qualquer recurso, reclamagao ou indenizagéo (art. 40 do RLC).

22.3. A Comissao Especial de Licitagdo podera solicitar, a seu critério, esclarecimentos e informagdes complementares
ou efetuar diligéncias, caso julgue necessario, visando melhor desempenhar suas fungdes institucionais, desde que disso
nao decorra a posterior inclusdo de documentos que deveriam constar originariamente dos envelopes entregues pelas
licitantes.

22.4. Qualquer alteragao neste Edital sera comunicada aos interessados pela mesma forma com que se deu a divulgagéo
ao texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando a alteragédo néo afetar a formulagéo das
propostas. Neste ultimo caso, as alteragdes serdo publicadas exclusivamente na pagina da entidade na internet, no
endereco www.senar.org.br/licitacao, sem necessidade de reabertura de prazos.
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22.5. As empresas interessadas deverdo manter-se atualizadas de quaisquer alteragdes e/ou esclarecimentos sobre 0
edital, através de consulta permanente ao enderego acima indicado, ndo cabendo ao SENAR a responsabilidade pela
nao observancia deste procedimento.

22.6. Entregues todos os envelopes & Comissdo Especial de Licitagdo e desde que aberto pelo menos um deles, de
qualquer um dos licitantes, ndo sera mais permitida a desisténcia de participagao no certame.

22.7. Das sessOes publicas seréo lavradas atas, as quais serdo assinadas pelos membros da Comisséo Especial de
Licitagéo - CEL e pelas licitantes presentes, se assim o desejarem, com os registros de todas as ocorréncias.

22.8. Os envelopes das licitantes ainda lacrados e nao utilizados no certame seréo disponibilizados para retirada no prazo
de até 30 (trinta) dias contados da assinatura do Contrato. Decorrido esse prazo, podera ser providenciada a sua
destruicao.
22.9. Fica eleito o Foro de Brasilia (DF), para dirimir eventual controvérsia que decorra da presente licitagéo.
22.10. Constituem partes integrantes e complementares deste instrumento o0s seguintes anexos:

v Anexo | - Briefing

v Anexo Il - Recibo Edital

v Anexo Ill - Modelo de Proposta

v Anexo IV - Minuta de Contrato

Brasilia-DF, 12 de setembro de 2018.

COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO - CEL
Portaria n° 005/18/CD, de 13/08/2018
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ANEXO |
BRIEFING

1. SOBRE O SENAR

O SENAR - SERVIGO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL, criado pela Lei n® 8.315, de 23/12/91, é uma entidade
de direito privado constituida sob a forma de servigo social autbnomo, mantida pela classe patronal rural por meio de
contribuicdes compulsérias parafiscais incidentes sobre o valor da renda bruta proveniente da comercializagdo da
produgdo rural/folha de pagamento de empregados rurais, organizada pela Confederagdo da Agricultura e Pecuaria do
Brasil — CNA e administrada por um Conselho Deliberativo tripartite. Integrante do chamado Sistema S, tem como missao
“Realizar a Educacgao Profissional, a Assisténcia Técnica e as atividades de Promogao Social, contribuindo para
um cenario de crescente desenvolvimento da producao sustentavel, da competitividade e de avangos sociais no
campo.”

Para a consecucao de seus objetivos, 0 SENAR adota:

| — Agdes normativas, através da expedicao de normas especificas referentes ao seu funcionamento;

Il — Agdes coordenadoras, consistente da compatibilizacdo dos programas e projetos das Administragbes Central e
Regionais, com as diretrizes basicas estabelecidas;

Il - Agbes executivas através da realizacdo direta das atividades de formagao profissional, assisténcia técnica e
promocao social em especial:

a) acdes de formagao profissional rural, que promovam a qualificagdo e o aumento da renda do trabalhador, por meio de
cursos de formag&o inicial e continuada nas areas de agricultura, pecuaria, silvicultura, aquicultura, extrativismo,
agroindustria, atividades de apoio agrossilvopastoril e atividades relativas a prestagao de servigos.

b) agdes de assisténcia técnica com énfase na gestdo nas areas de agricultura, pecudria, silvicultura, aquicultura,
extrativismo, agroindustria, atividades de apoio agrossilvopastoril e atividades relativas a prestacdo de servigos;

c) agdes de promogao social voltadas para a saude, alimentag&o e nutricdo, artesanato, organizagdo comunitaria, cultura,
esporte e lazer, educacéo e apoio as comunidades rurais;

Todas acbes de promogéo social, capacitagdes e cursos do Senar sdo oferecidos, gratuitamente, a pessoas do meio
rural associadas, direta ou indiretamente, aos processos produtivos agrossilvopastoris.

COMPOSIGAO DO SENAR

O SENAR é composto por uma Administragéo Central, em Brasilia, € por 27 Administracdes Regionais, com sede em
cada estado e no Distrito Federal.

A Administragao Central assegura suporte administrativo, metodologico e juridico, além de ser responsavel pela
interface com os érgdos federais, instituicdes nacionais e internacionais ligadas a educagédo e ao trabalho, irradiando
experiéncias exitosas para as Administragdes Regionais, que oferecem ao publico do SENAR em todo o pais agdes de
formagéo profissional rural (FPR) e atividades de promogédo social (PS), a partir das quais s@o desenvolvidas
competéncias profissionais, contribuindo para o avango socioecondmico dos cidaddos do campo.

FORMAS DE ATUAGAO
Cada Administragdo Regional do SENAR disponibiliza ao seu publico uma oferta educativa variada, especifica e definida

em planejamento anual de trabalho, desenvolvido a partir das necessidades de Formagao Profissional Rural (FPR) e
Promogé&o Social (PS) dos municipios e do estado.
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Para viabilizar a execugao dos eventos associados a FPR e a PS, as Administragdes Regionais estabelecem parcerias
com entidades, sindicatos rurais; associagdes de produtores; entidades de classe organizadas, Institutos Federais de
Educacéo, Ciéncia e Tecnologia, 6rgdos de assisténcia técnica e outros que as auxiliem a alcangar a clientela de modo
abrangente e efetivo no maior numero possivel de municipios do pais. Essas entidades, por seu poder de atuagdo como
liderangas locais e junto a seus associados, em geral atingem a capilaridade almejada pela instituicdo, contribuindo para
o levantamento das necessidades locais de capacitagdo profissional, promogao social, mobilizagdo e composicdo das
turmas.

O processo de escolha, capacitagdo e acompanhamento das entidades parceiras € criterioso e constante para manter os
niveis de qualidade dos servigos educativos prestados.

PRINCIPIOS

. Organizar, administrar, executar e supervisionar, em todo o territorio nacional, o ensino da Formagao Profissional
Rural e da Promogao Social das pessoas do meio rural.

= Com base nos principios da livre iniciativa, da economia de mercado e das urgéncias sociais, aprimorar as
estratégias educativas e difundir metodologias para ofertar agdes adequadas de Formacao Profissional Rural e Promogao
Social ao seu publico.

= Assessorar os governos federal e estadual em assuntos relacionados com a formagao de profissionais rurais e
atividades assemelhadas.

= Expandir parcerias e consolidar aliangas publicas e privadas com o objetivo de cumprir a miss&o institucional.

= Estimular a pesquisa e garantir 0 acesso a inovagao rural.

. Fortalecer e modernizar o sistema sindical rural.

= Aperfeicoar os mecanismos de planejamento, monitoramento e avaliagdo de desempenho institucional.

= Promover a cidadania, a qualidade de vida e a inclusdo social das pessoas do meio rural.

AGENTES

Diversos agentes atuam no processo de planejamento, operacionaliza¢do e avaliagao da agéo educativa do SENAR. Sao
os Superintendentes e as equipes técnicas das Administragdes Regionais, 0s supervisores, os instrutores e os
mobilizadores.

Cada um com importantes e especificas fungdes, que se complementam para atender as necessidades do publico do
SENAR com qualidade.

O agente mobilizador atua de forma efetiva junto ao publico do SENAR com atribui¢bes que vao desde a sele¢do de
pessoas, composicao de turmas até a preparagéo do cenario educativo.

O Instrutor é o mediador do conhecimento e da pratica profissional junto aos produtores, trabalhadores rurais e suas
familias. Séo profissionais multidisciplinares, como agrénomos, veterinarios, zootecnistas, técnicos agricolas, artesaos,
profissionais da saude, entre outros, selecionados pelas Administragdes Regionais do SENAR. Eles passam por um
processo de cadastramento, credenciamento, formagao e superviséo.

O supervisor é 0 elo entre os demais agentes, a instituicdo e os parceiros. Atua de forma educativa, preventiva e
corretiva.

FRENTES DE TRABALHO DO SENAR

Formagéao Profissional Rural (FPR)


http://www.senar.org.br/mobilizadores
http://www.senar.org.br/instrutores
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E um processo educativo, sistematizado, que se integra aos diferentes niveis e modalidades da educacdo e as
dimenses do trabalho, da ciéncia e da tecnologia para desenvolver conhecimentos, habilidades e atitudes para a vida
produtiva e social atendendo as necessidades de efetiva qualificacdo para o trabalho, com perspectiva de elevacdo da
condigao socio profissional do individuo.

Areas de acao:

Agricultura

Pecuéria

Silvicultura

Aquicultura

Extrativismo

Agroindustria

Atividades de Apoio Agrossilvopastoril
Atividades relativas a Prestacdo de Servigos

As programacdes do SENAR para a Formagao Profissional Rural classificam-se em fungdo do nivel, abrangéncia e
intensidade com que os conteldos sdo desenvolvidos. Esta classificagdo recebe o nome de “NATUREZAS DE
PROGRAMACAQ". Para que as turmas sejam formadas, faz-se primeiro uma analise dos interesses e necessidades dos
grupos inscritos, 0 que define as estratégias do processo de ensino-aprendizagem. No SENAR existem cinco naturezas
de programagao oferecidas as comunidades rurais:

APRENDIZAGEM RURAL: Destinada aos jovens de 14 a 24 anos, é organizada em tarefas de complexidade
progressiva, de acordo com o desenvolvimento fisico e psicolégico do aprendiz. As tarefas sdo executadas em ambiente
de trabalho, seguindo a legislag&o vigente.

QUALIFICAGAO: Destinada a candidatos ao primeiro emprego ou aos que pretendem mudar de profissdo. Capacita 0
individuo para o exercicio de uma ocupagéo definida no mercado de trabalho, preparando-o para dominar todas as
tarefas e operagdes pertinentes.

APERFEICOAMENTO: Destinado aos que ja& exercem a ocupagdo, mas precisam melhorar 0 seu desempenho em
determinados segmentos.

ATUALIZAGAO: Destinada as pessoas que necessitam de novos conhecimentos e/ou habilidades para o exercicio de
sua ocupacdo em decorréncia de mudangas tecnoldgicas no processo produtivo.

ESPECIALIZAGAO: Destinada aos que exercem uma ocupacdo, mas pretendem aprofundar seus conhecimentos em
area especifica da atividade exercida.

Nos conteudos das agles educacionais voltadas para a profissionalizacdo, aspectos técnicos sdo sempre associados a
uma ampliag&o de reflexéo e viséo critica. Em eventos cuja pratica se mescla a teoria, as a¢des de Formagéo Profissional
do SENAR buscam promover a socializagdo do individuo com as preocupagdes e aspiragdes do seu grupo, levando-o a
perceber que suas atividades representam papel importante para a vida em comunidade.

Promogao Social (PS)

Com enfoque educativo possibilita ao trabalhador, produtor rural e suas familias a aquisicdo de conhecimentos,
desenvolvimento de habilidades pessoais e sociais € mudangas de atitudes que favorecem melhor qualidade de vida e
participag@o na comunidade.
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A ideia ¢ criar condicbes para que as familias possam ter seus proprios negocios e gerenciar melhor as suas casas,
evitando o desperdicio e aprendendo a reciclar, sempre com seguranga e respeito ao meio ambiente. O SENAR oferece
cursos de saude reprodutiva, prevengéo de acidentes, alfabetizagdo de jovens e adultos, saneamento basico no meio
rural, producdo artesanal de alimentos, educagdo ambiental, associativismo, cooperativismo, artesanato em argila,
cestaria e trangados, pintura em tecidos e artesanato em tecidos. Estas atividades resultam na elevagao da auto-estima e
descoberta de aptiddes pessoais e sociais que ajudam a ampliar a renda familiar e melhorar a qualidade de vida.

As atividades de Promogéo Social, muitas vezes, levam & profissionaliza¢éo do participante, pois transmitem o preparo e
a autoconfianga necessarios na busca de melhor colocagéo profissional e social. E contribuem para melhorar a qualidade
de vida nas areas de educagéo, saude, alimentagao, nutricio, cultura, esporte e lazer, ajudando a reduzir a caréncia de
direitos dos cidad&os da &rea rural.

Areas de atividade:

Saude

Alimentacéo e Nutricdo
Artesanato

Organizagdo Comunitaria
Cultura, esporte e lazer
Educagéo

Apoio as comunidades rurais

Programas Especiais
Os programas especiais sa0 as programagdes educativas que atendem a determinadas demandas do mundo do trabalho
e se prestam a um proposito exclusivo e singular.

Exemplos de programas especiais
Sertdo Empreendedor
Programa Produgéo de Leite de Qualidade
Agricultura de Precisdo
Programa Empreendedor Rural
Negdcio Certo Rural

Com Licenga Vou a Luta
Inclusao Digital Rural

Sindicato Forte

Educacéo Postural no Campo
Maos que Trabalham

EPI - Trabalhador Protegido
Programa Utero é Vida
Secretaria Eficiente

Ensino a Distancia do SENAR

A Educagdo a distancia caracterizada pela separagdo fisica entre os envolvidos no processo (tutores e alunos),
estabelecendo, porém, uma relagdo de comunicagdo e aprendizagem multidirecional. Geralmente, utiliza tecnologias
diferenciadas (carta, fax, e-mail, Internet), que facilitam vencer a disténcia fisica. Esse tipo de ensino possibilita a um
maior nimero de pessoas 0 acesso a educagao.

Portal EaD SENAR | http://eadsenar.canaldoprodutor.com.br/


http://www.senar.org.br/programa/sertao-empreendedor
http://www.senar.org.br/programa/programa-producao-de-leite-de-qualidade
http://www.senar.org.br/programa/agricultura-de-precisao
http://www.senar.org.br/programa/programa-empreendedor-rural
http://www.senar.org.br/programa/negocio-certo-rural
http://www.senar.org.br/programa/com-licenca-vou-luta
http://www.senar.org.br/programa/inclusao-digital-rural
http://www.senar.org.br/programa/sindicato-forte
http://www.senar.org.br/programa/educacao-postural-no-campo
http://www.senar.org.br/programa/maos-que-trabalham
http://www.senar.org.br/programa/epi-trabalhador-protegido
http://www.senar.org.br/programa/programa-utero-e-vida
http://www.senar.org.br/programa/secretaria-eficiente
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A EaD SENAR oferece gratuitamente cursos online para pessoas do meio rural em todo territério nacional. O portal EaD
SENAR ¢é uma iniciativa que tem o intuito de contribuir com a formagéo e a profissionalizagdo das pessoas do meio rural
e consequentemente aumentar a rentabilidade dos seus negdcios e garantir a sustentabilidade do meio ambiente. Nesse
portal as pessoas do meio rural de todo territorio nacional tem acesso gratuito:

= 58 cursos na modalidade a distancia, via Internet.

Areas oferecidas:

0 Agricultura de precisdo - 07 cursos

O programa Agricultura de Precisdo apresenta uma série de informagdes sobre as novas tecnologias encontradas no
mercado, com o objetivo de estimular a implantagéo e o gerenciamento de uma produgéo mais eficiente, com redugéo na
aplicacdo de insumos e diminuig&o nos custos da propriedade rural.

o) Campo sustentavel - 03 cursos
O programa Campo Sustentavel oferece cursos que orientam, de maneira sustentavel, o desenvolvimento das atividades
de sua propriedade rural, trazendo melhorias para o meio ambiente e contribuindo para a qualidade de vida no campo.

o) Capacitacdo tecnoldgica - 33 cursos
O programa de Capacitacdo Tecnoldgica oferece cursos on-line ideais para vocé que deseja se atualizar tecnicamente
sobre as principais inovagdes presentes nos processos produtivos do setor agropecuério.

0 Empreendedorismo e gestao de negodcios - 01 curso

O programa Empreendedorismo e Gestdo de Negdcios oferece a homens e mulheres do campo cursos que podem
ajuda-los na melhoria da gestdo da propriedade rural para impulsionar a geragao de renda e a qualidade de vida de suas
familias.

0 Gestao de riscos — 04 cursos

O programa Gestdo de Riscos em Salde e Seguranga do Trabalho Rural apresenta as exigéncias da Norma
Regulamentadora 31 e ensina como identificar riscos e planejar agdes para proteger a integridade fisica e a satde dos
trabalhadores rurais. Saiba mais sobre a prevengéo de acidentes com agrotoxicos e maquinas agricolas e como elaborar
um plano de gest@o em salde e seguranca em seu estabelecimento rural.

0 Incluséo digital - 07 cursos

O programa Incluséo Digital oferece as pessoas do meio rural o conhecimento necessério para que aprendam a usar o
computador, acessar a internet e buscar as informagdes que precisam para conseguir melhores resultados na producéo e
na gestdo de seus negocios.

0 Minha empresa rural - 01 curso
Neste programa de cursos, o foco é o seu negocio rural. Aprenda a fazer a gestéo da sua propriedade rural, desenvolva
novos produtos e mercados e aumente a sua rentabilidade!

0 Qualidade de vida - 02 cursos

O programa Qualidade de vida oferece cursos que orientam como se prevenir de doengas relacionados ao trabalho no
campo e como reduzir os riscos de acidente.

Centros de Exceléncia


http://ead.senar.org.br/cursos/agricultura-de-precisao/
http://ead.senar.org.br/cursos/campo-sustentavel/
http://ead.senar.org.br/cursos/capacitacao-tecnologica/
http://ead.senar.org.br/cursos/empreendedorismo-e-gestao-de-negocios/
http://ead.senar.org.br/cursos/gestao-de-riscos/
http://ead.senar.org.br/cursos/inclusao-digital/
http://ead.senar.org.br/cursos/minha-empresa-rural/
http://ead.senar.org.br/cursos/qualidade-de-vida/
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O SENAR da um grande passo no cumprimento de sua missdo e amplia o seu portfélio educacional com a implantacéo
dos Centros de Educagado Profissional e Tecnologica, os Centros de Exceléncia, contribuindo para a competitividade e o
desenvolvimento do setor agropecuario brasileiro, por meio da oferta de cursos técnicos de nivel médio e nivel superior
de tecnologia, nas modalidades presencial e a distancia; e de cursos de Formac&o Inicial e Continuada, promovendo
qualificagéo e capacitacdo de produtores e trabalhadores rurais, incentivando o empreendedorismo e inovagéo.

Os Centros de Exceléncia formam uma rede integrada de ensino que ird disseminar o conhecimento nacionalmente.
Resultado das parcerias entre 0 SENAR Nacional, as Administragbes Regionais e parceiros externos, ligados ao meio
rural: produtores rurais, sindicatos, associagdes, cooperativas, indUstrias, instituicdes de pesquisa, trabalhadores rurais e
profissionais do meio académico.

Hoje a agropecuaria brasileira tem um nivel elevado de sofisticagdo de suas operagdes, particularidades que precisam
ser entendidas, por meio de novas carreiras e novos perfis profissionais. Os requisitos de cada cadeia produtiva — desde
o cultivo até o ponto de venda no supermercado, na feira ou no porto, para ganhar o mundo, demandam diversas
habilidades e competéncias.

Eles serdo construidos em diferentes regides do pais, vocacionados para a gestdo e empreendedorismo e para as
diversas cadeias produtivas da agropecuéria. Na fase inicial foram implantados dois Centros de Exceléncia, voltados para
Fruticultura, em Juazeiro/BA e Bovinocultura de Corte, em Campo Grande/MS.

Os Centros de Exceléncia do SENAR disseminam conhecimento, inovagdo e incentvam a pesquisa e 0
empreendedorismo. Os alunos tem acesso as boas praticas de producéo e gestdo, e adquirirem diversas habilidades e
competéncias para atender ao elevado nivel de sofisticacdo dos processos produtivos, que hoje, exigem profissionais
cada vez mais preparados, inovadores, criativos e competentes, capazes de transferir e aplicar no campo todo o
conhecimento adquirido em aulas praticas e tedricas, e atuar em todo o Brasil.

Os Centros de Exceléncia possuem infraestruturas modernas e o partido arquitetbnico foi elaborado de forma
padronizada com implantagdo de um conjunto edificado em blocos modulares, independentes e componiveis entre si,
permitindo amplas possibilidades de locagao, levando em consideracao as premissas de acessibilidade.

SENAR EM NUMEROS - EM 2017

Promocao Social
290.409 Participantes nos programas de promogao social

Programa especial Saude do homem rural
16 mil homens atendidos

14.867 exames de PSA realizados

5.415 exames de toque realizados

145 eventos realizados

Programa especial Satiide da mulher rural
9 mil mulheres atendidas

8.702 exames preventivos realizados

100 eventos realizados

Formagéao Profissional Rural
719.563 produtores e trabalhadores rurais capacitados
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1.500 novos agentes capacitados na metodologia do Senar em turmas presenciais
460 Instrutores e mobilizadores participantes de formagéo a distancia na metodologia do Senar
2.347 alunos capacitados no Programa de Aprendizagem Rural

Educacao a distancia
107.488 matriculas nos cursos de Formacao Inicial e Continuada a distancia
53 cursos a distancia ofertados

Recursos instrucionais
43 novas cartilhas foram elaboradas

Formagao profissional técnica de nivel médio

10.255 matriculas em dois anos do curso Técnico em Agronegécio
914 Alunos formados no curso Técnico em Agronegécio

120 polos de apoio presencial para o curso Técnico em Agronegocio

Programas especiais

ABC Cerrado

4.730 produtores capacitados no projeto ABC Cerrado

355 turmas do projeto ABC Cerrado formadas em 2017

1.952 propriedades assistidas pela metodologia de Assisténcia Técnica e Gerencial no projeto ABC Cerrado

Agricultura de Precisao

2.194 produtores capacitados presencialmente no programa Agricultura de Preciséo
6.998 produtores capacitados a distancia no programa Agricultura de Preciséo

114 instrutores capacitados no programa Agricultura de Precisdo

Agricultura irrigada
52 instrutores capacitados no programa Agricultura Irrigada

Pradam
529 participantes nos dias de campo do Projeto de Recuperagéo de Areas Degradadas na Amazonia (Pradam).

Mulheres em Campo
3.533 mulheres capacitadas no programa Mulheres em campo

CANAIS DE COMUNICAGAO PERMANENTES

O Senar possui alguns canais de comunicagao permanentes com os produtores rurais e sociedade, sdo eles:

- noticias no site

- disparo de whatsapp. Perfil do publico: alunos, ex-alunos, produtores que fazem parte da assisténcia técnica e
gerencial, participantes de eventos e outros

- programa Agro Forte. Brasil Forte — Senar Educagao, exibido aos sabados 08h45 no canal Terraviva, nesse espago €
possivel veicular aviso — via fala da apresentadora - e comercial de 30

- programa Agro Forte. Brasil Forte, exibido aos domingos 09h30 no canal Terraviva — 0 Senar tem espago para matérias
e comercial 30

- Bandnews FM - um minuto exibido 3x por semana (seg, quar e sex) — veiculado entre 06h as 09h. Nesse espago
podemos usar 0 minuto para conteudo publicitario.



30

- Bandnews TV — informe de um minuto e meio (matéria) exibido logo apos a reprise do jornal da Band. O Senar tem
espago para comercial de 30

- Redes sociais — Facebook (senar brasil), Twitter (sistema cna), Instagram (sistema cna) e Linkedin (sistema cna)

- Souncloud - temos perfil para incluir podcast de entrevistas e spots para radio (sistema cna)

2. CAMPANHA A SER APRESENTADA
O Brasil é signatéario do acordo de Paris

Sobre o acordo de Paris

Na 212 Conferéncia das Partes (COP21) da UNFCCC, em Paris, foi adotado um novo acordo com o objetivo central de
fortalecer a resposta global &8 ameaga da mudanca do clima e de reforcar a capacidade dos paises para lidar com os
impactos decorrentes dessas mudangas.

O Acordo de Paris foi aprovado pelos 195 paises Parte da UNFCCC para reduzir emissdes de gases de efeito estufa
(GEE) no contexto do desenvolvimento sustentavel. O compromisso ocorre no sentido de manter o aumento da
temperatura média global em bem menos de 2°C acima dos niveis pré-industriais e de envidar esforgos para limitar o
aumento da temperatura a 1,5°C acima dos niveis pré-industriais.

Para que comece a vigorar, necessita da ratificagdo de pelo menos 55 paises responsaveis por 55% das emissdes de
GEE. O secretario-geral da ONU, numa cerimdnia em Nova York, no dia 22 de abril de 2016, abriu o periodo para
assinatura oficial do acordo, pelos paises signatarios. Este periodo se encerrou em 21 de abril de 2017.

Para o alcance do objetivo final do Acordo, os governos se envolveram na construcdo de seus proprios compromissos, a
partir das chamadas Pretendidas Contribuicdes Nacionalmente Determinadas (iNDC, na sigla em inglés). Por meio das
iNDCs, cada nagéo apresentou sua contribui¢do de reducéo de emissdes dos gases de efeito estufa, seguindo o que
cada governo considera viavel a partir do cenario social e econdmico local.

Apos a aprovacao pelo Congresso Nacional, o Brasil concluiu, em 12 de setembro de 2016, o processo de ratificacdo do
Acordo de Paris. No dia 21 de setembro, o instrumento foi entregue as Nagdes Unidas. Com isso, as metas brasileiras
deixaram de ser pretendidas e tornaram-se compromissos oficiais. Agora, portanto, a sigla perdeu a letra “i" (do inglés,
intended) e passou a ser chamada apenas de NDC.

A NDC do Brasil comprometeu-se a reduzir as emissdes de gases de efeito estufa em 37% abaixo dos niveis de 2005,
em 2025, com uma contribuicdo indicativa subsequente de reduzir as emissdes de gases de efeito estufa em 43% abaixo
dos niveis de 2005, em 2030. Para isso, o pais se comprometeu a aumentar a participacdo de bioenergia sustentavel na
sua matriz energética para aproximadamente 18% até 2030, restaurar e reflorestar 12 milhdes de hectares de florestas,
bem como alcangar uma participacdo estimada de 45% de energias renovaveis na composi¢do da matriz energética em
2030. Confira os fundamentos para NDC brasileira.

A NDC do Brasil corresponde a uma reducdo estimada em 66% em termos de emissdes de gases efeito de estufa por
unidade do PIB (intensidade de emissdes) em 2025 e em 75% em termos de intensidade de emissdes em 2030, ambas
em relacdo a 2005. O Brasil, portanto, reduzira emissdes de gases de efeito estufa no contexto de um aumento continuo
da populagdo e do PIB, bem como da renda per capita, 0 que confere ambicdo a essas metas.

No que diz respeito ao financiamento climatico, o Acordo de Paris determina que os paises desenvolvidos deveréo
investir 100 bilhdes de délares por ano em medidas de combate & mudanga do clima e adaptagdo, em paises em
desenvolvimento. Uma novidade no @mbito do apoio financeiro € a possibilidade de financiamento entre paises em


http://www.itamaraty.gov.br/images/ed_desenvsust/BRASIL-iNDC-portugues.pdf
http://www.mma.gov.br/clima/convencao-das-nacoes-unidas/acordo-de-paris/item/10710
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desenvolvimento, chamada “cooperagdo Sul-Sul’, o que amplia a base de financiadores dos projetos.

Observa-se no texto a preocupacdo em formalizar o processo de desenvolvimento de contribui¢bes nacionais, além de
oferecer requisitos obrigatérios para avaliar e revisar o progresso das mesmas. Esse mecanismo exige que 0s paises
atualizem continuamente seus compromissos, permitindo que ampliem suas ambigdes e aumentem as metas de redugéo
de emissoes, evitando qualquer retrocesso. Para tanto, a partir do inicio da vigéncia do acordo, acontecerdo ciclos de

revisao desses objetivos de reducédo de gases de efeito estufa a cada cinco anos.
(Fonte: http://www.mma.gov.br/clima/convencao-das-nacoes-unidas/acordo-de-paris)

As metas principais sdo
. Redugéo de 37% nas emissdes até 2025, tendo como ponto de partida as emissdes de 2005;
. Possivel reducao de 43% das emissdes até 2030.

O Senar possui iniciativas que contribuem para o alcance da meta brasileira no acordo de Paris, entre as iniciativas
destaca-se o projeto ABC Cerrado.

ABC Cerrado

Numa agao conjunta com o Ministério da Agricultura e Embrapa, o Senar desenvolve o Projeto ABC Cerrado. A iniciativa
dissemina préticas de agricultura de baixa emissao de carbono (ABC) e sensibiliza produtor e produtora rural para que
invistam na sua propriedade para obter retorno econdmico, preservando o0 meio ambiente.

O Senar é o responsavel por disseminar junto aos produtores rurais quatro tecnologias ABC de incentivo a produgéo
agricola sustentavel, por meio de cursos de capacitagdo e assisténcia técnica gerencial, que trazem como principais
beneficios:

. O aumento na oferta de alimentos
. A diversificagdo da geragdo de renda no campo para homens e mulheres
. A preservacao do meio ambiente

Recuperagao de Pastagens Degradadas - areas que serdo reintegradas ao processo de producéo de alimentos através
de préaticas que recuperam a capacidade produtiva do solo degradado, evitando a abertura de novas areas e trazendo
economia para o bolso do produtor.

Integragdo Lavoura-Pecudria-Floresta - na mesma area em que a floresta é plantada é possivel ter pastagens e
lavouras, essa integracéo favorece o controle de pragas e a mitigagao de carbono, traz maior renda ao homem do campo
e adequacao a legislagcao ambiental.

A tecnologia de Florestas Plantadas consiste no plantio de arvores comerciais de rapido crescimento e alta capacidade
de fixagdo de carbono. Tornam-se mais uma alternativa de renda ao produtor rural e podem ser direcionadas tanto a
industria moveleira quanto a producao de energia e celulose.

Ja no Sistema Plantio Direto a palhada apds a colheita protege o solo do sol e da chuva, o que evita o surgimento de
erosdes. Economia e sustentabilidade com a fixagao do carbono no solo.

Do inicio do projeto, em julho de 2015 até julho 2018, foram realizadas 11.810 inscri¢des, capacitadas 373 turmas em 08
estados — Maranh&o, Tocantins, Bahia, Piaui, Goias, Minas Gerais, Mato grosso do Sul e Distrito Federal. Ao todo 1.380
propriedades participaram da Assisténcia Técnica Gerencial e 5.225 pessoas participaram do dia de campo.

Para 0 ano de 2019 ndo havera vagas para Assisténcia Técnica e Gerencial, desta forma, seréo ofertadas apenas
turmas de capacitacao nas tecnologias acima apresentadas (Recuperagdo de Pastagens Degradadas, Integragao
Lavoura-Pecuaria-Floresta, Florestas Plantadas, Sistema Plantio Direto).


http://www.mma.gov.br/clima/convencao-das-nacoes-unidas/acordo-de-paris
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O processo de adesao funciona da seguinte forma:

- 0 Senar abre vagas

- 0 produtor interessado faz a inscri¢do no site ou no Senar do estado participante

- 0 Senar seleciona o produtor rural mediante critérios pré-estabelecidos

- 0 produtor selecionado integra o projeto e passa a fazer parte da turma de capacitagdo

- 0 curso é gratuito e acontece uma parte nos sindicatos rurais e outra parte em propriedades rurais

DESAFIO DA COMUNICAGAO

Gerar no produtor(a) rural o interesse em fazer parte do projeto ABC Cerrado.

O numero de vagas é pré-estabelecido e ndo é possivel atender a toda a demanda, portanto, é preciso divulgar de forma
direcionada atendendo o publico prioritario qual seja:

- ter mais de 18 anos

- critério 1 — ter acima de 04 mddulos fiscais, ou,

- critério 2 — produtores que possuem méo de obra empregada superior a méo de obra familiar.

S&o apenas 08 estados atendidos, citados anteriormente, desta forma, € preciso pensar em uma campanha que possua
uma linguagem Unica e ao mesmo tempo regionalizada.

A oferta de vagas acontece simultaneamente em todos os estados. N&o ha restricdo quanto ao tipo de producéo
(organica ou convencional) ou a cadeia produtiva (proteina animal, graos, fibras, oleaginosas ou silvicultura)

Logomarca

SN ABC
SENAR| CERRADO

Manual de marcas - Link manual de uso de marcas Senar e logomarca programa especial ABC Cerrado estad no final da pagina
http://www.senar.org.br/abcsenar/abc-cerrado/
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ANEXO I
RECIBO DE RETIRADA DO EDITAL

OBJETO: Contratagdo de pessoa juridica para a prestagdo de servicos técnicos especializados de Publicidade e
Propaganda para 0 SENAR - Administragao Central.

NOME DA LICITANTE:
CNPJ N°.:
ENDERECO COMPLETO:

CEP:

TELEFONE(S): (DDD)
FAX:

E-MAIL:
REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA:

CARGO:

CPF Ne:

RG N°:

BANCO: CONTA CORRENTE: AGENCIA:

DADOS DO REPRESENTANTE DA EMPRESA QUE PARTICIPARA DA SESSAO PUBLICA:

NOME:

CPF N°:

E-MAIL:

TELEFONE CELULAR:
TELEFONE FIXO:

EM: / /2018.

Nome:

OBS.: Este recibo devera ser preenchido e enviado para o e-mail cel@senar.org.br



mailto:cel@senar.org.br
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ANEXO llI
MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS
(em papel timbrado da empresa)

A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
Ref.: Concorréncia n° 001/18

Em cumprimento ao que prescreve o Item 8 do Edital, utilizamo-nos da presente para submeter & apreciagdo de V.Sas. os
percentuais abaixo discriminados, necessarios para a analise e julgamento da Proposta de Prego:

Desconto/Honorarios Notas (N)
Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na
Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do %Desconto

Distrito Federal.

Percentual de honoréarios incidente sobre os custos de outros
servicos realizados por terceiros, inclusive honorarios para %Honorarios)
Servigos especiais.

Esta proposta tem validade pelo prazo de (obs.: minimo de 120 dias ) contados da data prevista no predmbulo do Edital
para abertura da licitagao.

Os dados da nossa empresa séo:
Razé&o Social:

)

) CNPJ (MF) n®:

) Inscricdo Estadual n°
)

)

a
b
c
d) Enderego:
e) Fone: Fax: ; e-mail:
f) CEP: ;e

g) Cidade: Estado:
h)Representante (s) legal (is) com poderes para assinar o Contrato:
i) Qualificagdo (Cargo, RG, CPF):
j)Banco: Conta Corrente: Agéncia:

Local e data

LICITANTE

(nome da empresa com assinatura do(s) seu(s) representante(s) legal (is) com firmas reconhecidas)
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ANEXO IV — MINUTA DO CONTRATO

Processo n® 072/2018
Contrato n°; /2018

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS QUE
ENTRE SI CELEBRAM O SERVICO NACIONAL DE

APRENDIZAGEM RURAL -
SENAR/ADMINISTRAGAO CENTRAL E A
EMPRESA

O SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL - ADMINISTRACAO CENTRAL
servigo social autbnomo, com sede no SGAN 601- Modulo K - Edificio Anténio Ernesto de Salvo —
1° andar — Brasilia — DF, inscrito no CNPJ/MF sob o n°® 37.138.245/0001-90, neste ato representado
pela Presidente do Conselho Deliberativo NONONONONON, (QUALIFICACAO), portador da
carteira de identidade n°® xxxxx, expedida pela SSP/xx, inscrito no CPF/MF sob 0 n® XXX. XXX.XXX-
XX, doravante denominado simplesmente CONTRATANTE, e a empresa XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX,
com sede na XXXXXXXXXXXXXXXX, Inscrita no CNPJ/MF sob 0 n. XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, telefone:

; e-mail: ,neste ato representada por seu representante legal,

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, hacionalidade, profissdo, portador da carteira de identidade n°

inscrito Nno CPF sob 0 Nn. XXXXXXXXXXXXXXxXX, doravante denominada

simplesmente CONTRATADA, celebram o presente Contrato de Prestacdo de Servigos, referente

a CONCORRENCIA N° 001/2018, com base no Regulamento de Licitacdes e Contratos do SENAR,
gue se regerd pelas seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratacdo de pessoa juridica para a prestacdo de servigcos técnicos especializados de
Publicidade e Propaganda para o SENAR/Administracdo Central que compreenderdo os seguintes
servigos:

a) Atendimento, estudo, planejamento, concepcdo, criacdo, producdo, execucdo, incluindo a
distribuicdo com a respectiva negociacdo de espagos na midia e controle de divulgacdo, de pecas e
campanhas publicitarias institucionais e/ou promocionais para produtos, servigos e eventos internos
e externos do SENAR ADMINISTRACAO CENTRAL, tendo como referéncia os servicos listados
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal - Sinapro/DF.

b) Servicos externos necessarios a execucao do objeto, a serem prestados mediante
subcontratacdo de empresa(s) especializada(s), assim entendidos como aqueles contratados pela
Agéncia com fornecedores/terceiros e realizados sob a sua supervisdo, para a execucdo dos
trabalhos do SENAR.
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b.1) Os servigos sujeitos a subcontratagédo serdo remunerados de acordo com o prego de mercado,
demonstrado por meio de, ho minimo, 03 (trés) orcamentos de empresas ou profissionais do ramo,
ressalvada a hipétese de comprovada inexisténcia de mais de 01 (um) fornecedor ou prestador de
servigos, submetidos a aprovacdo SENAR/Administracdo Central.

CLAUSULA SEGUNDA — DA EXECUGAO DOS SERVICOS

A CONTRATADA obriga-se a prestar os servicos conforme discriminado nos Anexos do Edital e
Propostas da Contratada, visando a assegurar o seu pleno uso, sob pena de aplicacdo das
penalidades previstas no edital e anexos.

CLAUSULA TERCEIRA — OBRIGACOES DA CONTRATADA

3.1. Iniciar a prestagéo dos servi¢os, apds a assinatura do contrato, mediante a solicita¢cdo formal
por parte do CONTRATANTE.

3.2. Prestar os servigos discriminados no Edital e Anexos da Concorréncia n° 001/2018, em
conformidade com as regras estabelecidas no Edital supramencionado, nas propostas da
Contratada e neste contrato.

3.3. Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a prestacao
dos servigos.

3.4. Dedicar seu melhor esfor¢o e trabalhar em estreita colaboracdo com a CONTRATANTE, de
modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que a instituicdo
obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificaveis, seja pela agregag¢do continua de valor a sua marca, conceito ou
ideia.

3.5. Repassar ao SENAR as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou
por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacéo.

3.6. A CONTRATADA indicara o seu Diretor de Atendimento em até uma semana ap0s a data de
assinatura do contrato, para atendimento as demandas da CONTRATANTE.

3.7. Responsabilizar-se pelos danos causados ao SENAR ou a terceiros, decorrentes de sua culpa
ou dolo, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento
pela CONTRATANTE.

3.8. Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execucdo dos
servicos objeto deste contrato, mesmo que para isso outra solugdo ndo prevista neste tenha que
ser apresentada, para aprovacao e implementacdo, sem dnus adicionais para a CONTRATANTE.

3.9. Responsabilizar-se por todas as despesas com materiais, mao-de-obra, transportes,
hospedagem, equipamentos auxiliares, maquinas em geral, impostos, seguros, taxas, tributos,
incidéncias fiscais e contribuicdes de qualquer natureza ou espécie, trabalhistas, previdenciarias,
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salérios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e quaisquer outros encargos necessarios a
perfeita execucao do objeto deste Contrato.

3.10. Cumprir fielmente o contrato responsabilizando-se integralmente pelos servi¢os contratados, e
modo que 0s mesmos se realizem com esmero e perfeicdo, executando-os sob sua inteira e
exclusiva responsabilidade.

3.11. Manter entendimento com a CONTRATANTE, objetivando evitar interrupcdes ou paralisacdes
na execucao dos servicos.

3.12. Atender as determinac¢des da fiscalizacdo da CONTRATANTE.

3.13. Realizar — com seus préprios recursos ou, ou quando necessario, mediante a contratacédo de
terceiros — todos o0s servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
Especificagbes estipuladas pela CONTRATANTE.

3.14. Submeter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE a subcontratagdo parcial dos servigos,
objeto deste contrato, para sua anuéncia ou ndo por escrito, ressaltando-se que a contratada
permanecera com todas as suas responsabilidades contratuais perante a CONTRATANTE.

3.15. Utilizar as instalagbes e estrutura de terceiros somente com a autorizagdo prévia da
CONTRATANTE.

3.16. Disponibilizar durante toda a vigéncia deste contrato os profissionais/recursos materiais e
tecnolégicos, nos quantitativos e qualificacdes indicados em sua proposta técnica para fins de
comprovacgao da capacidade de atendimento, que ficardo alocados, em tempo integral, no Ndcleo
de Criacdo do Senar, localizado no Setor Bancéario Norte, Ed. Palacio da Agricultura, 3° andar,
Brasilia — DF, na execucdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais/recursos com qualificacdes equivalentes ou superiores, desde que previamente
aprovado pela CONTRATANTE.

3.17. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociacdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificacbes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras
vantagens. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

3.18. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes da
Clausula Sexta (Da Remuneracdo e das Condic6es de Pagamentos), para os direitos autorais e
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes
de pecas publicitdrias da CONTRATANTE.

3.19. Fazer cotacao de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, 03
(trés) propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execuc¢do. Se nao houver
possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.
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3.20. Obter aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculagcéo e qualquer outra relacionada com este contrato.

3.21. Submeter a contratacdo de terceiros, para a execucdo e servicos objeto deste contrato, a
previa e expressa anuéncia da CONTRATANTE. Nesses casos, a CONTRATADA permanece com
todas as suas responsabilidades contratuais perante o SENAR.

3.22. Orientar a producéo e a impressao das pecas gréaficas aprovadas pela CONTRATANTE.

3.23. No caso de necessidade de segunda tiragem, a CONTRATANTE poder4, a seu critério, optar
pela contratacdo junto a terceiros, sob sua prépria orientacao.

3.24. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacbes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

3.25. SO divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste Contrato, que envolva
o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

3.26. Cumprir rigorosamente os prazos de execucdo dos servicos estabelecidos no Edital da
Concorréncia n° 001/2018 e seus anexos.

3.27. Comunicar imediatamente a CONTRATANTE, qualquer anormalidade verificadas, inclusive
de ordem funcional, para que sejam adotadas as providéncias de regularizacdo necessérias.

3.28. Providenciar a imediata corre¢cdo das deficiéncias apontadas pela Fiscalizacdo quanto a
execucgdo dos servigos contratados, objeto desta licitacao.

3.29. Manter todos 0s equipamentos e utensilios necessarios a execugdo dos servicos, em
perfeitas condi¢cdes de uso, devendo os danificados serem substituidos imediatamente.

3.30. Implantar, de forma adequada, a planificacdo, execucdo e supervisdo permanente dos
servicos, de forma a obter uma operagdo correta e eficaz, realizando os servicos de forma
meticulosa e constante.

3.31. Submeter a apreciacéo e aprovacdo prévia da CONTRATANTE qualquer servigco que deva
ser executado.

3.32. Permitir & CONTRATANTE a adjudicacdo de servi¢cos a terceiros, quando tais servi¢os, a
critério da CONTRATANTE, forem considerados de natureza excepcional, e desde que a licitante
vencedora ndo possa ou ndo venha a atender em tempo habil.

3.33. Cumprir a legislagéo trabalhista com rela¢do a seus funcionarios, e quando for o caso, com
relacd@o a funcionarios de terceiros contratados.
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3.34. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢cos contratados.

3.35. Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria
CONTRATANTE.

3.36. Em casos de contratacdo de terceiros para execuc¢do, total ou parcial, de servicos estipulados
neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condicbes do
presente contrato.

3.37. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

3.38. A infragdo a este dispositivo implicard a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279, de 14.05.96, e as indenizacbes das perdas e danos
previstos na legislacao ordinaria.

3.39. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na condigdo dos servigos de sua responsabilidade,
na veiculagcédo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servi¢cos objeto deste contrato.

3.40. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

3.41. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidade decorrente de ac¢des judiciais
que lhe venha a ser atribuida por for¢ca de lei, relacionada com o cumprimento do presente
Contrato.

3.42. Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necesséarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicagbes, demandas, queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacédo, reembolsard a CONTRATANTE E das importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

3.43. A inadimpléncia da CONTRATADA com referéncia aos encargos estabelecidos no item supra
mencionado néo transfere a CONTRATANTE a responsabilidade por seu pagamento, nem podera
onerar o objeto do contrato.

3.44. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo da propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0S servigcos objeto deste contrato.
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3.45. Arcar com todas as despesas com tributos, seguros, taxas, incidéncias fiscais e contribuicdes
de qualquer natureza ou espécie, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, salarios e
guaisquer outros encargos necessarios a perfeita execucéo do objeto deste Contrato.

3.46. Manter o absoluto sigilo sobre quaisquer dados, informacdes, documentos, especificagbes
técnicas e comerciais dos materiais da CONTRATANTE, de que venha a tomar conhecimento ou
ter acesso, ou que venham a ser confiados, sejam relacionados ou ndo com a prestagcao de servico
objeto desta licitacéo.

3.47. Garantir a cesséo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os
estudos, andlises, planos e projetos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, ou de seus prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
Contrato, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia deste
instrumento;

3.48. Fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produgcdo de pecas e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, quando a CONTRATANTE optar pela execucdo dos
servicos com cessao total e definitiva de direitos autorais e conexos, mediante clausulas escritas
gue: a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
as obras de autoria intelectual, ai incluidos a criagdo, producéo e dire¢do, a composi¢éo, 0 arranjo
e a execucdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados; b)
estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo
apoés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante 0s respectivos
cedentes.

3.49. Obter para a CONTRATANTE a formalizagdo da cessdo dos direitos patrimoniais de uso
sobre as obras intelectuais (criacdo, textos, producdo, direcdo, arte-finalizacdo e assemelhados)
concebidas, criadas e produzidas em decorréncia deste Contrato, total e definitivamente, junto a
seus empregados, prepostos, subcontratados e terceiros.

3.50. Obter para a CONTRATANTE os licenciamentos/autorizacbes de uso de imagem, audio e
obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducédo) durante o prazo de duragéo do Contrato.

3.51. Seguir todas as especificacbes sobre a aplicacdo correta da logomarca e de outras
identidades visuais da CONTRATANTE, quando for o caso.

3.52. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
4.1. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por

escrito, no prazo de vinte e quatro horas uteis.

4.2. Fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e informacgdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servicos.
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4.3. Notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

4.4. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

4.5. Notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato.

4.6. Atestar as notas fiscais/faturas e efetuar os pagamentos & CONTRATADA.
4.7. Supervisionar e avaliar todas as ac¢des que forem desenvolvidas pela CONTRATADA.

4.8. Proceder a mais ampla fiscalizag@o sobre a fiel entrega e execugdo dos servicos objeto deste
contrato, sem prejuizo da responsabilidade da CONTRATADA.

4.9. Avaliar a qualidade da execucao dos servigos, podendo rejeita-los no todo ou em parte.
4.10. Exigir o cumprimento de todos os itens deste contrato, segundo suas especificacoes.

4.11. Prestar aos representantes da CONTRATADA todas as informagcdes e esclarecimentos
possiveis que eventualmente venham a ser solicitados sobre 0s servicos.

4.12. Remunerar a CONTRATADA conforme descrito neste instrumento.

CLAUSULA QUINTA - DO VALOR DO CONTRATO

5.1. O valor global estimado para gastos com os servigos contratados, pelo periodo de 12 (doze)
meses sera de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), ja incluidos todos os tributos e encargos

legais, sendo considerado fixo e irreajustavel durante o periodo de vigéncia desta avenca.

5.2. O valor estimado deste contrato podera ser revisto, nos casos de alteragcdo na politica
econdmica e/ou de revisdo no orcamento da CONTRATANTE.

5.3. O valor estimado constitui-se em mera previsdo dimensionada, ndo estando a CONTRATANTE
obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo & CONTRATADA o direito de pleitear
qualquer tipo de reparacéo.

CLAUSULA SEXTA — DA REMUNERACAO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTOS

6.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

Desconto/Honorérios Notas (N)
Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado
na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de %Desconto

Propaganda do Distrito Federal.

Percentual de honorérios incidente sobre os custos de outros
servicos realizados por terceiros, inclusive honorérios para %Honorarios
Servigos especiais.
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6.2. As despesas decorrentes de deslocamentos de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecbes, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderédo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca
de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

6.3. A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

6.4. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da alteracdo ou da prorrogacéo deste contrato.

6.5. Os layouts reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

6.6. Para a execucdo da liquidagdo e pagamento dos servigos previstos na Clausula Quinta, a
CONTRATADA devera apresentar a correspondente Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura, em
letra bem legivel, em nome da CONTRATANTE, com o nimero do CNPJ desta, acompanhada das
informagdes sobre o nimero de sua conta corrente, o nome do Banco e a respectiva Agéncia para
crédito e a primeira via da Nota Fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servigo.

6.7. Os documentos e demais informacgfes necessarios a comprovacao da execucao e entrega dos
servicos para o reembolso de despesas deverdo ser apresentados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, a qual somente atestara a prestagéo dos servicos e liberara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

6.8. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execugdo dos
servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

6.9. A Nota Fiscal ou Nota Fiscal-Fatura referente a servico de veiculagdo devera ser emitida pelos
veiculos de divulgacdo, e ndo serd aceito em substituicAo nenhum documento fiscal emitido por
representantes de veiculos.

6.10. As liquidacdes e pagamentos serdo feitos 15 (quinze) dias apds a entrega final e aceitagéo de
cada servico autorizado, mediante apresentacdo das respectivas Notas Fiscais, acompanhadas da
fatura/boleto bancério, discriminando os servigos efetivamente realizados e os comprovantes legais
das despesas com servicos de terceiros.

6.11. Constatando-se qualquer incorrecdo na Nota Fiscal, bem como qualquer outra circunstancia
gue desaconselhe o seu pagamento, o prazo para pagamento constante nesta Clausula fluira a
partir da respectiva regularizacdo, sem incidéncia de juros, multas e/ou corregcdo monetaria.

6.12. Os pagamentos serdo efetuados, diretamente em conta bancaria indicada pela empresa
vencedora, até a data do vencimento do compromisso, apés o Aceite do gestor do contrato,
mediante apresentacdo das Notas Fiscais-Fatura ou Fatura com a respectiva nota Fiscal, e uma via
do documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servigo, da seguinte forma:
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I. Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos veiculos
e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até 30 (trinta) dias apds o més da veiculacao;

Il. Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas, e
respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias ap6s 0 més de producao;

lll. Outros servicos de terceiros: mediante a entrega dos servigcos solicitados, dos documentos de
cobrangca e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE.

6.13. Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdo, serdo
efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condicbes previamente aprovados pela
CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais.

6.14. A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE cépias dos respectivos documentos
fiscais que comprovem os pagamentos feitos a terceiros, até 10 (dez) dias ap0s sua realizagéao.

6.15. Serdo suspensos 0s pagamentos se:

I. No ato da atestacéo os servigcos ndo estiverem sendo prestados de acordo com o proposto, aceito
e contratado;

II. As notas fiscais/faturas contiverem incorre¢cbes de qualquer ordem. Neste caso elas serdo
devolvidas acompanhadas dos motivos de sua rejeicdo, contando-se, entdo, o prazo para
pagamento a partir da reapresentacao, sem qualquer tipo de acréscimo.

6.16. Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade, bem como
quaisquer despesas decorrentes de transagfes bancarias relativas aos pagamentos elencados
nesta Clausula.

6.17. A CONTRATANTE fara o desconto ou recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja
obrigado pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar,
obedecidos os prazos legais.

6.18. A CONTRATANTE podera deduzir do montante a pagar, as indenizacdes devidas pela
CONTRATADA em razao de inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou ainda, efetuar,
judicialmente as cobrancas pertinentes.

6.19. O pagamento sera efetuado, por meio de depdsito em conta corrente n° ,
Agéncia n°; do Banco , de titularidade da CONTRATADA.

CLAUSULA SETIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS E DA PROPRIEDADE

7.1. Cessdo, total e definitiva, a CONTRATANTE, dos direitos patrimoniais de uso das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de
sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneracéo adicional ou especial, mesmo ap0s a vigéncia do contrato.
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7.2. Assumir o compromisso de, em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros,
solicitar de cada terceiro passivel de ser contratado 03 (trés) orcamentos para execucao do servigo,
um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para
gue a CONTRATANTE escolha uma das opcdes.

7.3. Nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionard a contratacdo de servicos
com terceiros por periodo minimo de 12 (doze) meses e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao.

7.4. Assumir o compromisso — quando a CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a
cesséo total e definitiva — de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producao de pecas e campanhas e a prestagdo de outros servigos, clausulas escritas que:

7.4.1. Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, a0 CONTRATANTE, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos, ai
incluidos a criacdo, redacdo, producdo e direcdo, a composi¢cdo, arranjo e execucdo de trilha
sonora, as matrizes, os fotolitos e os demais trabalhos assemelhados;

7.4.2. Estabelecam que o CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificagfes, durante a vigéncia do contrato e mesmo
apés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos.

7.5. Considerar como ja incluida no custo de produgéo qualquer remuneracdo devida a terceiros em
decorréncia da cesséao de direitos, por tempo limitado, ou total e definitiva.

7.6. Fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecas, 0s custos dos
cachés, os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de
cessao dos demais direitos ao CONTRATANTE.

7.7. Fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas
de imagens sob a forma de reportagens, documentéarios e outras, que nao impliquem direitos de
uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

7.7.1. que ao CONTRATANTE sera entregue duas cOpias, uma em Betacam e outra em DVD, de
todo o material bruto produzido;

7.7.2. a cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que podera, a
seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagfes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem
que lhe caiba qualquer dnus perante os cedentes desses direitos;

7.7.3. que qualquer remuneracgéo devida em decorréncia dessa cessao serd sempre considerada
como ja incluida no custo de producao.
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7.8. Assumir o compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de preco, até os
percentuais maximos constantes das declaracdes referidas nos itens 8.5.1 "a" e "b" do Edital, para
os direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizac6es de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

CLAUSULA OITAVA - DA VIGENCIA

O presente Contrato tera sua vigéncia por 12 (doze) meses, contados a partir da data de
sua assinatura, podendo ser prorrogado se houver interesse entre as partes, por meio de termos
aditivos, limitado a 60 (sessenta) meses, de acordo com o previsto no Regulamento de Licitacdes e
Contratos do SENAR.
CLAUSULA NONA - DA DENUNCIA
A CONTRATANTE podera denunciar o presente contrato, a qualquer tempo, por conveniéncia
administrativa, sem quaisquer 6nus, mediante aviso por escrito com antecedéncia minima de 30
(trinta) dias, durante os quais permaneceréo vigentes as bases do contrato.
CLAUSULA DECIMA - DA RESCISAO

10.1. Ficara o presente Contrato rescindido de pleno direito, independentemente de interpelacdo
judicial ou extrajudicial, em especial na ocorréncia de:

10.1.1. Descumprimento ou cumprimento irregular das clausulas pactuadas, especificagfes e
prazos estabelecidos;

10.1.2. Atraso injustificado na execugao dos servicos;

10.1.3. Lentiddo na execucédo que possa dar margem ao descumprimento de prazos;
10.1.4. Paralisagdo sem justa causa ou sem autorizacdo da CONTRATANTE;
10.1.5. Reiteracdo de falhas comprovadamente havidas na execucdo dos servigos.

10.1.6. Em qualquer das hipéteses referidas no caput desta clausula a CONTRATADA, devera
reparar integralmente os prejuizos causados ao CONTRATANTE.

10.1.7. Ocorrendo a rescisdo deste Contrato, 0 CONTRATANTE, podera usar o material de
propaganda em seu poder durante o tempo que entender conveniente e como lhe aprouver.

10.1.8. Rescindido o Contrato por culpa da CONTRATADA, o CONTRATANTE entregara os
servicos, objeto deste Contrato, a quem julgar conveniente, sem qualquer consulta ou interferéncia
da CONTRATADA, que respondera na forma legal e contratual pela infracdo ou execucédo
inadequada que tenham dado causa a rescisao.

10.1.9. Em caso de rescisdao, 0 CONTRATANTE se responsabilizara pelas despesas efetivamente
realizadas e comprovadas pela CONTRATADA, até a data da respectiva comunicagéo.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS ALTERAGOES

O presente Contrato poderd ser aditado na forma e condi¢Bes estabelecidas no Artigo 30 do
Regulamento de LicitagBes e Contratos do SENAR.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA COMPROVACAO DE PAGAMENTOS DE ENCARGOS

E assegurado & CONTRATANTE, a faculdade de solicitar & CONTRATADA toda e qualquer
documentacdo que comprove O correto e tempestivo pagamento de todos 0s encargos
previdenciarios, trabalhistas, fiscais e comerciais decorrentes da execucao deste Contrato.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA FISCALIZAGAO

13.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificagcdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando n&o
corresponderem ao desejado ou especificado.

13.2. A fiscalizagdo em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos.

13.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao formal
da CONTRTANTE

13.4. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigcos prestados a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS PENALIDADES

14.1. Pela inexecucdo total ou parcial do objeto desta Licitacdo, a CONTRATANTE podera,
garantido o contraditério e a ampla defesa, aplicar a Licitante vencedora as seguintes sancgdes:

a) Adverténcia;

b) Multas de 10% (dez por cento) sobre o valor estimado do contrato, recolhidas no prazo de 15
(quinze) dias corridos, contados da comunicacgéo oficial, no caso de inexecugédo total do contrato,
ou no caso de reincidéncia da adverténcia.

c) Suspenséao do direito de licitar ou contratar com o SENAR, por prazo ndo superior a dois anos.

14.1.1 Independentemente da aplicacdo da multa, a Contratada nao fara jus ao percebimento do
valor equivalente e correspondente ao do inadimplemento pela inexecucdo parcial ou total do
contrato.

14.2. O descumprimento das obrigagfes estabelecidas no contrato sujeitara a Licitante vencedora a
multa de 0,5% (zero virgula cinco por cento) por ocorréncia de fato, sobre o valor estimado do
contrato, recolhida no prazo de 15(quinze) dias corridos.

14.3. Os valores das multas poderédo ser descontados das parcelas vincendas.
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14.4. A pena de suspenséo de licitar com o SENAR por prazo nao superior a 02 (dois) anos sera
aplicada a Licitante que:

a) Ensejar o retardamento da execucéo do objeto deste Contrato;
b) N&o mantiver a proposta, injustificadamente;

c) Comportar-se de modo inidéneo;

d) Fizer declaracéo falsa;

e) Cometer fraude fiscal;

f) Falhar ou fraudar na execugé&o do contrato.

14.5. As sancdes de adverténcia e de suspensado do direito de licitar com o SENAR poderédo ser
aplicadas a CONTRATADA juntamente com a pena de multa, descontando-a dos pagamentos a
serem efetuados, se houver.

14.6. Para aplicacdo das penalidades aqui previstas, a CONTRATADA sera notificada para
apresentacao de sua defesa, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados da notificacao.

CLAUSULA DECIMA-QUINTA — DO FORO

Fica eleito o foro da Circunscricdo Judiciaria de Brasilia - DF, com exclusao de qualquer
outro, por mais privilegiado que possa ser, para dirimir quaisquer questdes oriundas do presente
instrumento.

E assim, por estarem de acordo, as partes, por seus representantes legais, firmam o

presente CONTRATO, em 02 (duas) vias, de igual teor e forma, para um s6 efeito, na presenca das
testemunhas abaixo identificadas.

Brasilia-DF, ....... (o [T de 2018.

Presidente Conselho Deliberativo N
SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM RURAL — ADMINISTRACAO CENTRAL

Responsavel Legal - Cargo
CONTRATADA



